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Vorwort und Inhalt

SEHR GEEHRTE WERBEKUNDINNEN
UND WERBEKUNDEN!

die Augsburger Allgemeine ist als
eines der reichweitenstarksten
Medienhduser Deutschlands Ihr
strategischer Schliissel zum
regionalen Markt —und zur Ziel-
gruppe mit hoher Kaufkraft und
Entscheidungskompetenz.
Unsere Starke: Wir verbinden
Print, Digital, Social Media, Audio,
Video und Events zu einem cross-
medialen Kommunikationsnetz-
werk mit unvergleichlicher regio-
naler Tiefe und Sichtbarkeit.

Die Anforderungen an effektive Medien- und Marketinglésungen
wachsen stetig. Mit der Augsburger Allgemeinen investieren Sie in
eine multimediale Markenwelt, die personliche Nahe, hohe Glaub-
wirdigkeit und modernes Relevanz-Marketing vereint. Unsere
Plattformen bieten punktgenaue Reichweitensteuerung und lie-
fern Top-Ergebnisse entlang aller relevanten Touchpoints: Vom
uberzeugenden Print-Umfeld tber unsere digitalen Premium-
Produkte bis zu individuellen Events und exklusiven crossmedialen
Konzepten.

Setzen Sie auf unseren crossmedialen Ansatz als Motor fiir nach-
haltige Werbeerfolge: Wir verzahnen innovative Kommunikations-
kanale mit regionaler Expertise — und schaffen fiir Ihre Botschaft
den entscheidenden Mehrwert.

Wir freuen uns darauf, Ihre Kommunikation auch 2026 crossmedial
zum Erfolg zu flhren!

Augsburger Allgemeine
Matthias Schmid

Gesamtleiter Werbevermarktung
Mitglied der Geschadftsleitung
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Ausgaben und Belegungsmaoglichkeiten

Augsburger Allgemeine

BelegbareAusgaben& ZIS-Nr.  Ausgaben-Nr. I\’fx'ﬁ'gﬁiﬁ:r?gg Anzeigenschluss
Blockausgaben

Gesamtausgabe 101589 100 251.206

Nordausgabe © 100532 200 : 173.336 ? siehe Verlagsangaben, S. 36
Hauptausgabe £ 100290 300 T 72715 '

Stidausgabe . 101057 500 : 77.870 : siehe Anzeigenschluss Lokalausgaben-Siid
Lokalausgaben Nord

Aichacher Nachrichten 100137 306 5.485

Augsburger Land 101704 310 : 21314

Donau Zeitung, Dillingen S 0017 420 T 11.479

Donauwbrther Zeitung 101901 410 : 12.756

Friedberger Allgemeine £ 101609 307 f 10.265

Giinzburger Zeitung 100664 m : 11.630

Illertisser Zeitung 100372 413 T 7.422 i A i

Mittelschwabische Nachrichten, Krumbach - 100665 422 6.299 F“'ZA:fse'igti't‘:g‘Zt\zrggr‘;rc‘ﬁe'?r:gﬂ‘}/gm%e”‘
Landsberger Tagblatt £ 101848 423 : 12.142

Mindelheimer Zeitung © 101039 424 : 1.226

Neuburger Rundschau 100397 425 f 7.545

Neu-Ulmer Zeitung S 101279 412 : 7M9

Rieser Nachrichten, Nordlingen © 100252 426 T 9.609

Schwabmiinchner Allgemeine m. Kénigsbrunner Zeitung S 101372 327 : 12.096

Wertinger Zeitung 101378 428 ' 3363

Lokalausgaben Siid

Allgauer Zeitung, Kempten 101158 501 17.295

Allgiuer Zeitung, Fiissener Blatt 100778 506 : 7736

Allgduer Anzeigeblatt, Inmenstadt £ 100589 502 : 12.328

Allguer Zeitung, Kaufbeuren mit Buchloer Zeitung 100679 530 11.440 Fiir Anzeigenauftrage und Druckvorlagen:
Buchloer Zeitung £ 100890 507 : 3134 : 2 Arbeitstage vor Erscheinen, 16 Uhr
Allgiuer Zeitung, Marktoberdorf - 101073 504 : 7330 '

Memminger Zeitung - 100176 503 15.311

Der Westallgauer, Weiler 101685 508 6.421




Verbreitungsgebiet
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SMART-ADS

Sichern Sie sich noch mehr Reichweite zum Vorteilspreis:
Verlangern Sie einfach und bequem lhre Print-Anzeige digital.

Augsburger Allgemeine

animierte
Online-Anzeige

LANGER

Printanzeige — = S L |\ o

Augsburger Allgemeine

Zielseite

Mochen Sie jetzt den
Hértest!

=

[reer—T T

e 2
86633 Neuburg/Donau
Telehon 08431 6486977

Machen Sie jetzt den
Hortest!

Sie liefern uns
die Inhalte fiir
Ihre Printanzeige.
Um den Rest

OIS GRYIGVIENY Hier finden Sie 35
eine Liveansicht: [-Zo#f

HORGERATE 27
Z

o

LANGER 72

[ 1)
HOCHWERTIG, ZIELSICHER UND OHNE AUFWAND FUR SIE!
ERREICHEN SIE SO VIELE KUNDEN SMART-AD
WIE NIE ZUVOR! LEISTUNGEN
Erh6hen Sie mit lhrer digital verlangerten Printanzeige bequem B Platzierung lhres Banners auf augsburger-allgemeine.de,
die Reichweite lhrer Kampagne in der relevanten Zielgruppe bzw. Ihrer gebuchten Lokalausgabe
unseres Onlineangebots augsburger-allgemeine.de. B Die Auslieferung erfolgt parallel zu Ihrer Anzeigenschaltung
Wir gestalten Ihre Print-Anzeige in einen ansprechenden, ab Erscheinungstermin 3 bis 5 Tage
Cl-gerechten Banner um und spielen diesen digital in Ihrer B lhr Banner wird Desktop und Mobil ausgespielt
gewtlnschten Lokalausgabe aus. B inkl. ansprechender Landingpage mit weiteren Informationen

sowie Kontaktmoglichkeiten und Abschlussreporting

EMPFEHLUNG

PREMIUM
PAKET L dynamischer Banner

mind. 12.000 Einblendungen

PREMIUM
PAKET S PAKET M dynamischer Banner

mind. 4.000 Einblendungen mind. 8.000 Einblendungen

Ausspielung 5 Tage
fiir nur 149,- EUR

Ausspielung 3—5 Tage Ausspielung 5 Tage
fiir nur 59,- EUR fiir nur 99,~ EUR

Preise giiltig bis Dezember 2026. Alle Preise sind Ortspreise und nicht AE-fahig. Preise verstehen sich netto zzgl. Mehrwertsteuer. Die Umsetzung erfolgt ohne Korrekturschleifen.
Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Presse-Druck- und Verlags-GmbH fiir Anzeigen, Beilagen und digitale Werbemittel ausgefiihrt (s. augsburger-
allgemeine.de/agb)




Anzeigenpreise Blockausgaben und Abschlussrabatte

B PREISE BLOCKAUSGABEN

Grundpreise in Euro MindestgroBen/FestgroRen Gesamtausgabe Nordausgabe Hauptausgabe

Ausgaben-Nummer

Anzeigenteil

s/w-Anzeigen je mm

Farbanzeigen je mm ' ab100 mm "
s/w-Preis fiir 1/1 Seite ! 480 x 327 mm

Stellenanzeigen
s/w-Anzeigen je mm

Farbanzeigen je mm . ab100 mm?
Textteilanzeigen

s/w-Anzeigen je mm ab20 mm
Farbanzeigen je mm ' ab20mm

Reiseanzeigen ? (Preis gilt fiir Reiseveranstalter, Flug- und Schifffahrtsgesellschaften und gewerbliche Vermittler)

s/w-Anzeigen je mm
Farbanzeigen je mm ab100 mm?

Fremdenverkehrsanzeigen ? (Preis gilt fir Hotels, Fremdenverkehrsamter, Kurverwaltungen, Bergbahnen, Freizeitparks)

s/w-Anzeigen je mm

Farbanzeigen je mm . ab 50 mm
Bérsenkasten (40 x 60 mm)/Wetterkasten (40 x 51 mm)
s/w-Gesamtpreis

Farbanzeigen Gesamtpreis

Lokalpreise in Euro

Anzeigenteil

s/w-Anzeigen je mm

Farbanzeigen je mm . ab100 mm?
s/w-Preis fiir 1/1 Seite : 480 x 327 mm

Stellenanzeigen ?
s/w-Anzeigen je mm

Farbanzeigen je mm ' ab100 mm "
Textteilanzeigen

s/w-Anzeigen je mm ab20 mm
Farbanzeigen je mm . ab20 mm

Reiseanzeigen ? (Preis gilt fiir Reiseveranstalter, Flug- und Schifffahrtsgesellschaften und gewerbliche Vermittler)

s/w-Anzeigen je mm
Farbanzeigen je mm ab100 mm?

Fremdenverkehrsanzeigen ? (Preis gilt fiir Hotels, Fremdenverkehrsamter, Kurverwaltungen, Bergbahnen, Freizeitparks)

s/w-Anzeigen je mm

Farbanzeigen je mm . ab 50 mm
Bérsenkasten (40x60 mm)/Wetterkasten (40 x 51 mm)
s/w-Gesamtpreis

Farbanzeigen Gesamtpreis

100 200 300
15,31 10,48 . 6,33
20,62 144 . 8,51

51.441,60 35.212,80 21.268,80
18,65 12,44 . 751
2512 16,93 10,19
94,09 76,58 . 58,99
126,78 103,14 79,52
15,78 10,95 . 6,33
21,26 14,76 8,51
9,69 8,08 . -
13,02 10,85 -

1163,00 794,00 . -

1.565,00 1.075,00 -
13,01 8,91 . 5,38
17,53 12,02 . 723

43.713,60 29.937,60 18.076,80
15,85 10,57 . 6,38
2135 14,39 8,66
79,98 65,09 . 50,14

107,76 87,67 67,59
B,41 9,31 . 5,38
18,07 12,55 723
9,69 8,08 . -
13,02 10,85 -

988,00 675,00 . -

1330,00 914,00 -

Online-Verldangerung lhrer Anzeige — Die Gesamtausgabe ist davon ausgenommen
Ihre Anzeige (ab 150 mm) wird automatisch online als Smart-Ad verlangert. Sie erhalten 4.000 Einblendungen auf der entsprechenden
Lokalseite unter augsburger-allgemeine.de, analog zu Ihrer gebuchten Printausgabe fir nur 59 EUR (Lokalpreis), 69,50 EUR (Grundpreis)

B GESTALTUNGSPAUSCHALE

Bei Anzeigengestaltung durch den Verlag oder Anderung ange-
lieferter Anzeigen wird eine Gestaltungspauschale in Hohe von
18,00 EUR berechnet (nicht rabattfahig)

B GEWERBLICHE NACHRUFE

Fir die Berechnung der gewerblichen Nachrufe beachten Sie
bitte die Preise unserer eigenen Trauer-Anzeigenpreisliste 2026

U Farbanzeigen unter 100 mm werden mit 100 mm berechnet.
2 Die Stellenanzeigen erscheinen automatisch 4 Wochen auf jobs.augsburger-allgemeine.de.
Bei Buchung der Gesamtausgabe zusétzlich auch 4 Wochen auf jobs-im-allgaeu.de.

' Die Reise- und Fremdenverkehrsanzeigen erscheinen automatisch innerhalb der Themenwelt

Reise vier Wochen auf augsburger-allgemeine.de/reise.

Il ABSCHLUSSRABATTE

Malstaffel fiir mehrmalige Mengenstaffel
Veroffentlichungen fir Millimeterabschliisse
in einheitlicher GroRe von mindestens
12 Anzeigen 10% 3.000 mm 5%
24 Anzeigen 15% 5.000 mm 10%
ab 52 Anzeigen 20% 10.000 mm 15%

ab20.000 mm 20%

Die Nachlasse der Lokalausgaben und der extra-Wochenzeitungen finden Sie in den
Einzeltarifen. Fiir Prospektbeilagen werden keine Wiederholungs —und Abschluss-
rabatte gewahrt. Die Abschlusslaufzeit betragt ein Jahr.

Die Rubriken Stellen-, Immobilien-, Auto- und Geldmarkt, Geschéftsverbindungen,
Heiraten/Bekanntschaften, Verkdufe/Kaufgesuche, Kunsthandel/Antiquitaten, Tiermarkt und
Wassersport sind nur in der Nord- bzw. Gesamtausgabe belegbar.

Lokalpreis: Anzeigenauftrége aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr.

Alle Preise zuziiglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.

Alliver Rugsburger Allgemeine

Zeitung Moo




Anzeigenpreise Lokalausgaben

B PREISE LOKALAUSGABEN AUGSBURGER ALLGEMEINE (NORDAUSGABE)

Aichacher Augs- Donau Donau- Fried-  Giinz- lllertisser Mittel- Lands- Mindel-  Neu- Neu- Rieser Schwab- Wertinger
Nach-  burger Zeitung, worther berger burger Zeitung schwédb. berger heimer burger Ulmer  Nach- miichner Zeitung
L. richten Land Dillingen Zeitung Alige-  Zeitung Nachrich- Tagblatt Zeitung Rund-  Zeitung richten  Allge-
Grundpreise in Euro meine ten schau meine
Ausgaben-Nummer 306 310 420 410 307 am 413 422 423 424 425 412 426 327 428
Anzeigenteil
s/w-Anzeigen je mm © 109 - 216 ¢ 18 ¢ 189 ¢ 15 184 - 174 - 162 - 187 174 - 18 - 174 178 174 136
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) ”. 1,48 : 2,91 : 2,47 : 2,56 : 2,08 : 2,47 : 2,35 : 2,20 : 2,52 : 2,31 : 2,42 : 2,35 : 2,35 : 2,33 : 1,86
s/w-Preis fiir 1/1 Seite 3.662,40:7.257,60 :6.216,00:6.350,40:5.208,00: 6.182,40 :5.846,40:5.443,20:6.283,20:5.846,40: 6.115,20 :5.846,40:5.980,80:5.846,40:4.569,60

Stellenanzeigen ?
s/w-Anzeigen je mm 145 254 ¢ 221 229 © 191 2,21 273 ¢ 198 226 ¢ 212 219 2,13 216 212 176
Farbanzeigenjemm (ab100mm)’" 1,86 3,31 2,86 293 . 246 = 286 = 276 . 258 289 = 268 28 = 276 . 276 = 273 = 22
Textteilanzeigen
s/w-Anzeigen jemm (ab20 mm): 3,95 7,91 6,71 671 © 707 . 678 © 676 . 645 - 693 . 701 . 661 | 676 | 672 . 645 - 473
Farbanzeigenje mm (3b20mm)’ 539 10,64 = 9,02 = 902 . 953 = 914 = 913 . 865 = 933 944 891 = 913 . 905 = 865 = 635

Lokalpreise in Euro

Anzeigenteil

s/w-Anzeigen je mm 093 © 184 : 157 1,61 132 0 156 © 148 © 138 © 159 © 148 © 155 © 148 1,51 1,48 116
Farbanzeigenjemm (ab100mm)?. 126 ~ 247 . 290 . 218 . 177 . 210 . 200 = 18 . 214 = 196 . 206 = 200 = 200 = 198 . 158
s/w-Preis fiir /1 Seite 13124,80 1 6182,40 : 5.275,20 5.409,60  4.43520 : 5.241,60 4.972,80 4.636,80 5.342,40 4.972,80 5.208,00 4.972,80 5.073,60 4.972,803.897,60

Stellenanzeigen ?
s/w-Anzeigen je mm 1,23 2,16 1,88 1,95 1,62 1,88 1,81 1,68 1,92 1,80 1,86 1,81 1,84 1,80 1,50
Farbanzeigen je mm (ab100 mm)?: 1,58 2,81 2,43 2,49 2,09 2,43 2,35 2,19 2,46 2,28 2,40 2,35 2,35 2,32 1,88
Textteilanzeigen
s/w-Anzeigen je mm (ab20 mm): 3,36 6,72 5,70 5,70 6,01 5,76 5,75 5,48 5,89 5,96 5,62 5,75 57 5,48 4,02

Farbanzeigen jemm (ab20mm). 4,58 - 904 = 767 767 810 = 777 . 776 . 735 . 793 . 802 = 757 . 776 = 769 135 540

Bei gleichzeitiger Belegung von mindestens zwei verschiedenen Lokalausgaben bei gleichem Anzeigeninhalt und Erscheinungstag erhalten Sie einen Verbundrabatt von 6 %.
Bei der Kombination von Einzelausgaben mit bereits ermaRigten Fix-Kombinationen wird der Verbundrabatt nur auf die Einzelausgabe gewahrt.

Online-Verldangerung lhrer Anzeige

Ihre Anzeige (ab 150 mm) wird automatisch online als Smart-Ad verlangert. Sie erhalten 4.000 Einblendungen auf der entsprechenden
Lokalseite unter augsburger-allgemeine.de, analog zu Ihrer gebuchten Printausgabe fir nur 59 EUR (Lokalpreis), 69,50 EUR (Grundpreis)

B PREISE LOKALAUSGABEN ALLGAUER ZEITUNG (SUDAUSGABE)

Siidausgabe Allgauer Allgauer Allgauer Allgauer Buchloer Allgduer Memminger Der West-
Zeitung, Zeitung, Anzeigeblatt, Zeitung, Kauf- Zeitung ¥ Zeitung, Zeitung allgéuer,
Kempten Fiissener Blatt Immenstadt beuren mit Marktoberdorf Weiler
Buchloer
Grundpreise in Euro Zeitung
Ausgaben-Nummer 500 501 506 502 530 507 504 503 508
Anzeigenteil
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 8,68 318 2,33 2,61 2,61 1,78 2,33 2,71 2,04
Stellenanzeigen
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 11,23 Stellenanzeigen am Samstag nur in der kompletten Stidausgabe

und in Kombination mit der Wochenzeitung ,Hallo“ méglich.

Textteilanzeigen
Farbanzeigen je mm (ab 20 mm) 52,95 14,28 10,48 1,80 11,80 7,99 10,48 12,26 9,21

Lokalpreise in Euro

Anzeigenteil

Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 738 2,70 1,98 2,22 2,22 1,51 1,98 2,30 1,73
Stellenanzeigen

Stellenanzeigen am Samstag nur in der kompletten Siidausgabe

Farbanzeigen j b100 9,54 ; Lo : ) ..
arbanzeigen je mm (a mm) und in Kombination mit der Wochenzeitung ,Hallo“ moglich.

Textteilanzeigen
Farbanzeigen je mm (ab 20 mm) 45,01 12,14 8,91 10,03 10,03 6,79 8,91 10,42 7,83

U Farbanzeigen unter 100 mm werden mit 100 mm berechnet.

2 Die Stellenanzeigen der Nordausgabe erscheinen automatisch 4 Wochen auf jobs.augsburger-aligemeine.de.

3 Stellenanzeigen der Siidausgabe erscheinen automatisch 4 Wochen im Internet unter www.jobs-im-allgaeu.de

4 Istin den Rubriken Immobilien, Kfz, Verkaufe, Kaufgesuche, Reisemarkt und freie Berufe nur in der Gesamtausgabe Allgau oder Kaufbeurer/Buchloer Zeitung belegbar
Lokalpreis: Anzeigenauftrage aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr.

Alle Preise zuziglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.




Platzierungsangebote und Sonderformate

Bl STANDARDFORMAT GRUNDPREISE

technische Formate 327x480 mm 327x240 mm 161x480 mm 327x160 mm 106x480 mm 327x120 mm 217x250 mm 161x287 mm
(BxH) 1/1-Seite 1/2-S. quer 1/2-S. blatth. 1/3-S. quer 1/3-S. blatth. 1/4-S. quer 1000er-EF EF (Mindestformat)
s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe

Blockausgaben

Gesamtausgabe 51.441,60 $69.283,20° 25.720,80 :34.641,60  25.797,35 3474470 - 17147,20 :23.094,40° 17193,13 : 23.156,26 :12.860,40 17.320,80 : 17.912,70 2412540 1541717 : 20.764,34
Nordausgabe 135.212,80 | 47.510,40  17.606,40 . 23.755,20 | 17.658,80 | 23.825,90 . 11.737,60 . 15.836,80 . 11.769,04 | 15.879,22  8.803,20 . 11.877,60 . 12.261,60 . 16.543,80 | 10.553,36 . 14.238,98
Hauptausgabe Augsburg - 21.268,80 28.593,60 10.634,40 14.296,80 10.666,05 14.339,35  7.089,60 - 9.531,20 = 708,50 = 9.556,73 - 5317,20  7148,40 = 7.406]0 = 9.956,70 = 637431 - 8.569,57
Lokalausgaben

Aichacher Nachrichten  © 3.662,40 : 4.972,80 - 1.831,20 - 2.486,40 - 1.836,65 - 2.493,80 : 1.220,80 - 1.657,60 - 1.224,07 - 1.662,04 - 91560 - 1.243,20 - 127530 . 1731,60  1.097,63 : 1.490,36
Augsburger Land 725760 | 9777,60 | 3.628,30 . 4.888,80 . 3.639,60 . 4.903,35 | 2.419,20 . 3.259,20 | 2.425,68 . 3.267,93 . 1.814,40 | 2.444,40 : 2.527,20 | 3.40470 . 217512 . 2.930,37
Donau Zeitung, Dillingen - 6.216,00 - 8.299,20 - 3108,00 - 4149,60 . 311725 . 416195 . 2.072,00 . 2.766,40 . 2.077,55 . 2.773,81 . 1.554,00 - 2.074,80 = 2164,50 = 2.889,90 - 1.862,95 . 2.487,29
Donauwérther Zeitung 6.350,40 | 8.601,60 . 317520 | 4.300,80 | 3184,65 . 4.313,60 . 216,80 | 2.867,20 . 2.122,47 . 2.874,88 . 1.587,60 . 2.150,40 | 2.211,30 | 2.99520 : 1.903,23 . 2.577,92
Friedberger Allgemeine - 5.208,00 : 6.988,80 - 2.604,00 - 3.494,40 - 267175 - 3.504,80 - 1736,00 - 2.329,60 - 1.740,65 = 2.335,84 - 1302,00 - 174720 - 1.813,50 - 2.433,60 - 1.560,85 - 2.094,56

Giinzburger Zeitung . 6.182,40 | 8.299,20  3.091,20 : 4.149,60 . 3100,40 | 416195 | 2.060,80 | 2.766,40 | 2.066,32 . 2.773,81 | 154560 . 2.074,80 . 2.152,80 . 2.889,90 . 1.852,88 . 2.487,29
lllertisser Zeitung 5.846,40  7.896,00 | 2.923,20 - 3.948,00 - 2.931,90 - 3.95975 1948,80 = 2.632,00 - 1.954,02 = 2.639,05 | 1.461,60 - 1.974,00 = 2.03580 = 2.749,50 - 175218 . 2.366,45
”i"!tjr'iscm‘g’r?b'“he 544320 - 7.392,00 : 2.721,60 : 3.696,00 : 2.729,70 : 3.707,00 : 1.814,40 : 2.464,00 : 1.819,26 : 2.470,60 : 1.360,80 : 1.848,00 : 1.89540  2.574,00 : 1.631,34 : 2.215,40
Landsberger Tagblatt - 6.283,20  8.467,20 - 3.141,60 - 4.233,60 - 315095 - 4.246,20 - 2.094,40 - 2.822,40 - 200,01 - 2.829,96 - 1570,80 - 2116,80 - 218790 ' 2.948,40 - 1883,09 - 2.537,64

Mindelheimer Zeitung 5.846,40 : 7.761,60 : 2.923,20 3880,80.2‘931,90 3.892,35 : 1.948,80 : 2.587,20 : 1.954,02 : 2.594,13 1,461,60.1,940,40 2.035,80 @ 2.702,70 @ 175218 ‘@ 2.326,17
Neuburger Rundschau 6.115,20 : 8.131,20 : 3.057,60 : 4.065,60 : 3.066,70 : 4.077,70 : 2.038,40 : 2.710,40 : 2.043,86 - 2.717,66 : 1.528,80 : 2.032,80 : 2.129,40 : 2.831,40 : 1.832,74 : 2.436,94

Neu-Ulmer Zeitung : 5.846,40 : 7.896,00 : 2.923,20 : 3.948,00 : 2.931,90 : 3.959,75 : 1.948,80 : 2.632,00 : 1.954,02 : 2.639,05 : 1.461,60 : 1.974,00 : 2.035,80 : 2.749,50 @ 1.752,18 : 2.366,45
Rieser Nachrichten 5.980,80 : 7.896,00 : 2.990,40 : 3.948,00 : 2.999,30 : 3.959,75 : 1.993,60 : 2.632,00 : 1.998,94 : 2.639,05 : 1.495,20 : 1.974,00 : 2.082,60 : 2.749,50 : 1.792,46 : 2.366,45
iflhg\;v;lzmténchner 5.846,40 : 7.828,80 : 2.923,20 : 3.914,40 : 2.931,90 : 3.926,05 : 1.948,80 : 2.609,60 : 1.954,02 : 2.616,59 : 1.461,60 : 1.957,20 : 2.035,80 : 2.726,10 : 1.752,18 : 2.346,31

Wertinger Zeitung ©4569,60 | 6.249,60 - 2.284,80 - 3124,80 - 2.291,60 - 313410 . 152320 - 2.083,20 . 1.527,28  2.088,78 - 1142,40  1.562,40 . 1.591,20 - 2176,20 : 1.369,52 : 1.873,02

Bl STANDARDFORMAT LOKALPREISE

technische Formate 327x480 mm 327x240 mm 161x480 mm 327x160 mm 106x480 mm 327x120 mm 217x250 mm 161x287 mm
(BxH) 1/1-Seite 1/2-S. quer 1/2-S. blatth. 1/3-S. quer 1/3-S. blatth. 1/4-S. quer 1000er-EF EF (Mindestformat)
s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe s/w Farbe

Blockausgaben

Gesamtausgabe 43.713,60 58.900,80 21.856,80 29.450,40 21.921,85 29.538,05 14.571,20 19.633,60 14.610,23 - 19.686,19 10.928,40 1472520 1522170 - 20.510,10 - 13101,07 - 17.652,71
Nordausgabe 129.937,60 :40.387,2014.968,80 20.193,60 | 15.013,35 | 20.253,70 | 9.979,20 : 13.462,40 1 10.005,93 | 13.498,46 | 7.484,40 :10.096,80  10.424,70 :14.063,40 . 8.972,37  12104,14
Hauptausgabe Augsburg 18.076,80 24.292,80 9.038,40 12.146,40 - 9.065,30 - 12.182,55 - 6.025,60  8.097,60 = 6.04174 = 8119,29 = 4.519,20 - 6.073,20  6.294,60 = 8.459,10 = 5.417,66 = 7.280,61
Lokalausgaben

Aichacher Nachrichten  © 3124,80 : 4.233,60 : 1562,40 - 2116,80 = 1.567,05 : 212370 : 1.041,60 : 1.411,20 : 1.044,39 - 141498 = 781,20 - 1.058,40 : 108810 : 147420 : 93651 : 1.268,82
Augsburger Land | 6182,40 | 8.299,20 | 3.091,20 | 4149,60 | 3100,40 . 4161,95  2.060,80 . 2.766,40 | 2.066,32 . 2.773,81 | 1.545,60 . 2.074,80 . 2.152,80 | 2.889,90 | 1.852,88 . 2.487,29
Donau Zeitung, Dillingen - 5.27520 - 7.056,00 . 2.637,60 - 3.528,00 - 2.64545 . 3.538,50 . 1758,40 . 2.352,00 . 1763711 . 235830 . 1318,80  1.764,00 - 1.836,90 . 2.457,00 - 1.580,99 . 2.114,70
Donauwdrther Zeitung . 5.409,60 . 7.324,80 . 2.704,80 | 3.662,40 . 2.712,85 . 3.673,30 . 1.803,20 | 2.441,60 | 1.808,03 | 2.44814 . 1.352,40 . 1.831,20 . 1.883,70 | 2.550,60 . 1.621,27 . 219526
Friedberger Allgemeine - 4.43520 : 5.947,20 - 2.217,60  2.973,60 - 2.224,20 - 2.982,45 - 1.478,40  1982,40 | 1.482,36 = 198771 - 1108,80 - 1.486,80 - 1544,40 - 2.07090 = 1.329,24 ' 178239

Giinzburger Zeitung 5.241,60 | 7.056,00 | 2.620,80 | 3.528,00 | 2.628,60 | 3.538,50 | 1.747,20 | 2.352,00 . 1751,88 | 2.358,30 . 1310,40 | 1.764,00 . 1.825,20 . 2.457,00 . 1.570,92 | 2.114,70
lllertisser Zeitung 4.972,80 - 6.720,00 - 2.486,40 - 3.360,00 - 2.493,80 - 3.370,00 - 1.657,60 - 2.240,00 - 1.662,04 - 2.246,00 - 1.243,20 - 1.680,00 - 1.731,60 : 2.340,00 - 1.490,36 - 2.014,00
’,i"!tcfr'iscﬂ‘t‘g’nab'“he 4.636,80 | 6.283,20 | 2.318,40 | 3141,60 | 2.32530 | 350,95 | 154560 | 2.094,40 | 154974 : 200,01 - 1159,20 : 1570,80 : 1.614,60 : 2187,90 : 1.389,66 ' 1.883,09

Landsberger Tagblatt - 5.342,40 - 7190,40 . 2.671,20 . 3.595,20 . 2.6795 . 3.605,90 . 1.780,80 - 2.396,80 . 178557 . 2.403,22 . 133560 . 1797,60 . 1.860,30 . 2.503,80 . 1.60113 . 2154,98
Mindelheimer Zeitung ~ : 4.972,80  6.585,60 | 2.486,40 . 3.292,80 | 2.493,80 - 3.302,60 | 1.657,60 . 219520  1.662,04 | 2.201,08 | 1.243,20 | 1.646,40 . 173160 . 2.29320 - 149036 . 1973,72
Neuburger Rundschau 5.208,00 - 6.921,60 - 2.604,00 - 3.460,80 = 2.611,75 = 347110 - 1736,00 . 2.307,20 = 1740,65 = 231338 _ 1302,00 . 173040 = 1.81350 = 2.410,20 = 1.560,85 - 2.074,42

Neu-Ulmer Zeitung 4.972,80 © 6.720,00 | 2.486,40  3.360,00 | 2.493,80 | 3.370,00 | 1.657,60 ' 2.240,00 | 1.662,04 | 2.246,00 | 1.243,20 ' 1.680,00 . 1731,60 | 2.340,00 : 1490,36 | 2.014,00
Rieser Nachrichten 5.073,60 | 6.720,00 - 2.536,80 - 3.360,00 - 2.544,35  3.370,00 - 1.691,20 : 2.240,00 - 1.69573 - 2.246,00 - 1.268,40  1.680,00 - 1.766,70 : 2.340,00 : 1.520,57 - 2.014,00
if:;‘g’;m‘;”‘hner 4.972,80 | 6.652,80 | 2.486,40  3.326,40 | 2.493,80 | 3.336,30 | 1.657,60 | 2.217,60 ' 1.662,04 | 2.223,54 | 124320 | 166320 | 1731,60 ' 2316,60 : 1490,36 : 199386
Wertinger Zeitung ©3.897,60 | 5.308,80 | 1.948,80 - 2.654,40  1.954,60 = 2.662,30 - 1.299,20 - 1769,60 - 1.302,68 = 177434 = 97440 132720 = 135720 - 1.848,60 = 116812 = 1591,06

Online-Verlangerung lhrer Anzeige
Ihre Anzeige (ab 150 mm) wird automatisch online als Smart-Ad verldngert. Sie erhalten 4.000 Einblendungen auf der entsprechenden
Lokalseite unter augsburger-allgemeine.de, analog zu Ihrer gebuchten Printausgabe fir nur 59 EUR (Lokalpreis), 69,50 EUR (Grundpreis)
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Platzierungsangebote und Sonderformate

Tunnelanzeigen

Blattbreite Anzeigen auf Textseiten
in der Seitenmitte "

. MindestgroRe

MaximalgroRe

Belegung
alle Ausgaben

Buntes utigen

Anzeigenstrecken

MindestgroRe

240 mm hoch, 234 mm
breit = 4 Textspalten plus
Bund

MaximalgroRe

360 mm hoch, 455 mm
breit = 8 Textspalten plus
Bund

Belegung

Gesamt-, Nord-, Haupt-
ausgabe

Anmerkungen zur
Berechnung

4 Textspalten plus Bund
=5,68 Anzeigenspalten
6 Textspalten plus Bund
= 8,02 Anzeigenspalten
8 Textspalten plus Bund
=10,36 Anzeigenspalten

80 mm hoch, 327 mm breit = blattbreit

100 mm hoch, 327 mm breit = blattbreit

Anmerkungen zur Berechnung

Sonderplatzierungszuschlag:
50 % auf den Gesamtpreis der Anzeige.

MindestgroRe
3 Seiten

MaximalgroRe
6 Seiten

Belegung
alle Ausgaben

Anmerkungen

zur Berechnung

3 Seiten —19 % Rabatt;
4 Seiten —25% Rabatt
5 Seiten —30 % Rabatt;
6 Seiten —35% Rabatt
(zéhlt zum Abschluss,
Abschlussrabatt wird
beriicksichtigt —

nicht additiv)

U Bitte stimmen Sie friihzeitig die Verfligbarkeit dieses Sonderformates mit uns ab!

Satzspiegel: 480 mm hoch, 327 mm breit
Anzeigenspalten: Breite 45 mm, Anzahl 7
Textspalten: Breite 51 mm, Anzahl 6

Umrechnungsfaktor: 1Textspalte =1,17 Anzeigenspalten

10

Advertorials/Job Advertorial

Der Mhekad vor Ot bietet el Vel

GroRRen
Festhohen: 120 mm, 160 mm, 240 mm, 300 mm,

340 mm, 480 mm
Festbreite: 327 mm (= 7 Anzeigenspalten)

Belegung

alle Ausgaben; bei Job-Adv. nur Gesamt und Nord
méglich

Anmerkungen

Ein Auftraggeber/Absender mit einem Minimal-
anzeigenteil von 3-spaltig/50 mm und einem Maxi-
malanzeigenteil von 1/3 der GesamtgroRe. Der Rest

der Seite besteht aus Text und Bild. Der Umbruch
darf nicht 6-spaltig sein. Preis auf Anfrage

[ MindestgroRe

o 240 mm hoch, 676 mm
breit =15 Spalten
MaximalgroRe

480 mm hoch, 676 mm
breit =15 Spalten
Belegung

alle Ausgaben
Anmerkungen zur
Berechnung

Berechnung: 15 Anzei-
genspalten

L-Anzeigen im Text- und Anzeigenteil moglich

MindestgroRe

waagrechter Teil: 100 mm hoch im Textteil und
Anzeigenteil

senkrechter Teil: 3 Anzeigenspalten bzw. 3 Textspalten

MaximalgroRe

waagrechter Teil: 160 mm hoch im Textteil und
Anzeigenteil
senkrechter Teil: unter Seitenkopf

Belegung
alle Ausgaben

Anmerkungen zur Berechnung

Berechnung waagrechter Teil: mm-Hohe x 7 Anzeigen-
spalten; Berechnung senkrechter Teil: Anzahl Text-
spalten x Umrechnungsfaktor 1,17 x Hohe (abziigl.
der mm aus dem waagrechten Teil).

Im Anzeigenteil entfallt der Umrechnungsfaktor.

Griffecke auf der Titelseite

MindestgroRe

festes Format: 100 mm hoch,

106 mm breit = 2 Textspalten
Belegung

nur Gesamtausgabe und Nordausgabe

Anmerkung zur Berechnung

Festpreis Gesamt: GP 14.735,— LP 12.525~
Festpreis Nord: GP 10.100,~ LP 8.585,~




Platzierungsangebote und Sonderformate

Blattbreite Anzeigen auf Textseiten

L L R g

MindestgroRe

100 mm hoch (kleiner nur bei Verfligbarkeit),
327 mm breit = blattbreit

MaximalgroRe

360 mm hoch, 327 mm breit = blattbreit

Belegung
alle Ausgaben

MindestgroRe
480 mm hoch, 1 Textspalte breit

MaximalgroRe
480 mm hoch, 5 Textspalten breit

Belegung
alle Ausgaben

Anmerkungen zur Berechnung
Umrechnung: 1 Textspalte = 1,17 Anzeigenspalten

Anzeige von 4 Seiten Borse umgeben

Grole
40 mm hoch, 60 mm breit

Belegung
Gesamt, Nord (Di.—Sa.)

Anmerkungen zur Berechnung
Preise siehe Tabelle — Seite 8

Anzeige iiber oder unter Borse

MindestgroRe
Festformat: 20 mm hoch, 327 mm breit

Belegung
Gesamt, Nord (Di.—Sa.)

Anmerkungen zur Berechnung

Platzierung unter Borse: Berechnung zum mm-Preis.
Platzierung tiber Bérse: Sonderplatzierungszuschlag
50 % auf den Gesamtpreis der Anzeige.

Anzeige von 4 Seiten Wetter umgeben

MindestgroRe
Festformat: 40 mm hoch, 51 mm breit

Belegung
Gesamt, Nord

Anmerkungen zur Berechnung
Preise siehe Tabelle — Seite 8
Anzeige unter Wetter

MindestgroRe
Festformat: 65 mm hoch, 327 mm breit

Belegung
Gesamt, Nord

Anmerkungen zur Berechnung
Berechnung zum mm-Preis

Textteilanzeigen

MindestgroRe
20 mm hoch, 51 mm breit (1-spaltig)

MaximalgroRe
150 mm hoch, 161 mm breit (3-spaltig)

Belegung
alle Ausgaben

Anmerkungen zur Berechnung

Erhohter Textteil-mm-Preis gem. Preisliste,
keine Umrechnung in Anzeigenspalten.

3 Textspalten

MindestgroRe
287 mm hoch, 161 mm breit (1007 Ges.-mm)

MaximalgroRe
360 mm hoch, 161 mm breit

Belegung
alle Ausgaben

Anmerkungen zur Berechnung
Umrechnung: 3 Textspalten sind 3,51 Anzeigenspalten

4 Textspalten

MindestgroRe
215 mm hoch, 217 mm breit (1006 Ges.-mm)

MaximalgroRe
360 mm hoch, 217 mm breit

Belegung
alle Ausgaben

Anmerkungen zur Berechnung
Umrechnung: 4 Textspalten sind 4,68 Anzeigenspalten

5 Textspalten

MindestgroRe
172 mm hoch, 272 mm breit (1006 Ges.-mm)

MaximalgroRe
360 mm hoch, 272 mm breit

Belegung
alle Ausgaben

Anmerkungen zur Berechnung
Umrechnung: 5 Textspalten sind 5,85 Anzeigenspalten

Griffeckanzeigen 2 Textspalten

MindestgroRe

festes Format: 106 mm hoch,
106 mm breit = 2 Textspalten
Belegung

alle Ausgaben

Anmerkungen zur Berechnung

Es werden pauschal 750 mm zum Grund- bzw. Lokal-
preis berechnet — nicht auf der Titelseite moglich.

Alliver Rugsburger Allgemeine
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Wochenzeitung extra

B AUSGABEN, AUFLAGEN UND ERSCHEINUNGSTAGE

Belegbare Ausgaben

Super-Kombinationen

extra Gesamtbelegung, Superkombi Nord + Siid
extra, Superkombi Nord
extra, Superkombi Sud

Lokalausgaben Nord

Augsburg extra
Dillingen extra
Donauworth extra
Giinzburg extra
lllertissen extra
Neu-Ulm extra
Krumbach extra
Landsberg extra
Unterallgdu Rundschau, Mindelheim
Neuburg extra
Rieser extra
Wertingen extra

Lokalausgaben Siid

Wochenblatt extra, Ausgabe Kempten/Westallgdu

Wochenblatt extra, Ausgabe Kaufbeuren, Marktoberdorf und Buchloe
Memminger extra, Memmingen

Oberallgdu extra, Immenstadt

Wochenblatt extra, Ausgabe Fiissen/AuRerfern

B PREISE SUPERKOMBINATIONEN

Grundpreise in Euro Superkombi Nord + Siid

Ausgaben-Nummer 700 + 800
Anzeigenteil

s/w-Anzeigen je mm 21,91
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) ? 27,23
s/w-Preis fiir 1/1 Seite 73.617,60
Stellenanzeigen

s/w-Anzeigen je mm 22,38
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 2 28,14
Lokalpreise in Euro

Anzeigenteil

s/w-Anzeigen je mm 18,62
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) ? 23,15
s/w-Preis fiir 1/1 Seite 62.563,20
Stellenanzeigen

s/w-Anzeigen je mm 19,03
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 2 23,92

seit 2025 gibt es im Allgéu nur noch Farb-mm-Preise

Abrechnung effektiv

3 Die Stellenanzeigen erscheinen automatisch vier Wochen auf jobs.augsburger-allgemeine.de bzw.

jobs-im-allgaeu.de

12

Farbanzeigen unter 100 mm werden mit 100 mm berechnet. Bei der Allgauer Zeitung erfolgt die

Ausgaben-Nummer

700 + 800
700
800

761
780
770
77
773
772
782
783
784
785
786
788

801
830
803
802
806

Zustellerauflage ADA,
11. Quartal 2025

789.285
602.781
186.504

252157
32.556
33.528
40.709
31.005
48.206
17.046
42.742
30.614
29.506
36.424
8.288

48.499
49.625
37.900
29.884
20.596

Superkombi Nord

700

15,24
20,56
51.206,40

15,56
21,32

12,95
17,48
43.512,00

13,23
18,12

Erscheinungstag

Mittwoch + Samstag
Samstag
Mittwoch

Samstag
Samstag
Samstag
Samstag
Samstag
Samstag
Samstag
Samstag
Samstag
Samstag
Samstag
Samstag

Mittwoch
Mittwoch
Mittwoch
Mittwoch
Mittwoch

Anzeigenschluss

Freitag, 15 Uhr
Dienstag, 17 Uhr
Montag, 10 Uhr

Mittwoch, 12 Uhr
Dienstag, 17 Uhr
Dienstag, 17 Uhr
Mittwoch, 12 Uhr
Mittwoch, 12 Uhr
Mittwoch, 12 Uhr
Mittwoch, 12 Uhr
Mittwoch, 12 Uhr
Mittwoch, 12 Uhr
Dienstag, 17 Uhr
Dienstag, 17 Uhr
Dienstag, 17 Uhr

Montag, 10 Uhr
Montag, 10 Uhr
Montag, 10 Uhr
Montag, 10 Uhr
Montag, 10 Uhr

Superkombi Siid

800

6,67

22.411,20

6,82

5,67

19.051,20

5,80

Lokalpreis: Anzeigenauftrége aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr.

Alle Preise zuziiglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.

In Wochen mit Feiertagen teilweise abweichende Erscheinungsweise; fiir Sonderwerbeformen und

Verlagsbeilagen gelten individuelle Schlusstermine




Wochenzeitung extra | Verbreitungsgebiet
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Wochenzeitung extra | Anzeigenpreise Lokalausgaben Nord

B PREISE LOKALAUSGABEN WOCHENZEITUNG EXTRA NORD

Augsburg  Dillingen Donauwdrth Giinzburg lllertissen  Neu-Ulm  Krumbach Landsberg Unterallgdu Neuburg Rieser Wertingen

extra extra extra extra extra extra extra extra Rundschau extra extra extra
Grundpreise in Euro
Ausgaben-Nummer 761 780 770 m 773 772 782 783 784 785 786 788
Anzeigenteil
s/w-Anzeigen je mm 3,67 1,62 1,72 1,68 1,28 1,38 1,47 1,78 1,55 1,72 1,74 1,05
Farbar‘ze'ge'}ge mm 4,92 2,20 2,32 2,25 1,71 1,88 1,96 2,36 2,07 2,32 2,32 138
(ab100 mm)

s/w-Preis fiir 1/1 Seite 12.331,20 5.443,20 5.779,20 5.644,80 : 4.300,80 ‘@ 4.636,80 : 4.939,20 ‘@ 5.980,80 : 5.208,00 5.779,20 5.846,40 @ 3.528,00
Stellenanzeigen ?

s/w-Anzeigen je mm 4,00 1,98 2,11 2,04 1,65 1,76 1,85 216 191 2n 212 138
Farbanzeigen je mm 5,34 2,58 2,72 2,62 2,07 2,24 2,33 2,78 2,45 2,72 2,72 1,76
(ab100 mm) "

Titelkopfanzeigen (80 mm hoch/45 mm breit)
Festpreis Farbanzeigen 766,00 328,00 348,00 344,00 256,00 285,00 298,00 359,00 325,00 348,00 348,00 211,00
Anzeigen auf Titelseite

s/w-Anzeigen je mm 4,40 1,94 2,06 2,02 1,54 1,66 1,76 2,14 1,86 2,06 2,09 1,26
(F:ﬁf)%zfﬁ)ﬁﬂe mm 5,90 2,64 278 2,70 2,05 2,26 235 2,83 2,48 2,78 278 1,66
Textteilanzeigen ab 20 mm

s/w-Anzeigen je mm - 2,47 2,64 2,56 1,93 2,12 2,26 2,68 2,39 2,64 2,64 1,59
Farbanzeigen je mm - 2,86 2,99 2,94 2,24 2,42 2,59 3,09 2,74 2,99 2,99 1,85

Lokalpreise in Euro

Anzeigenteil

s/w-Anzeigen je mm 312 1,38 1,46 1,43 1,09 117 1,25 1,51 1,32 1,46 1,48 0,89
USRI G U 418 1,87 1,97 1,91 1,45 1,60 1,67 2,01 176 1,97 1,97 117
(ab100 mm) "

s/w-Preis flir 1/1-Seite 10.483,20 : 4.636,80 @ 4.90560 : 4.804,80 : 3.662,40 3.931,20 : 4.200,00 : 5.073,60 4.435,20 : 490560 @ 4.972,80 @ 2.990,40
Stellenanzeigen ?

s/w-Anzeigen je mm 3,40 1,68 1,79 173 1,40 1,50 1,57 1,84 1,62 179 1,80 117
Farbar‘ze'ge'}f& mm 454 2,19 2,31 2,23 176 1,90 1,98 2,36 2,08 2,31 2,31 1,50
(ab100 mm)

Titelkopfanzeigen (80 mm hoch/45 mm breit)
Festpreis Farbanzeigen 651,00 279,00 296,00 292,00 218,00 242,00 253,00 305,00 276,00 296,00 296,00 179,00
Anzeigen auf Titelseite

s/w-Anzeigen je mm 3,74 1,66 175 172 1,31 1,40 1,50 1,81 1,58 175 178 1,07
(F:gﬁzngﬁ)we mm 5,02 2,24 2,36 2,29 174 1,92 2,00 2,41 2N 2,36 2,36 1,40
Textteilanzeigen ab 20 mm

s/w-Anzeigen je mm - 2,10 2,24 218 1,64 1,80 1,92 2,28 2,03 2,24 2,24 1,35
Farbanzeigen je mm = 2,43 2,54 2,50 1,90 2,06 2,20 2,63 2,33 2,54 2,54 1,57

Bei gleichzeitiger Belegung von mindestens zwei verschiedenen lokalen Ausgaben der Wochenzeitungen bei gleichem Anzeigeninhalt und Erscheinungstag erhalten Sie einen
Verbundrabatt von 12 %. Bei der Kombination von Einzelausgaben mit bereits ermaRigten Fix-Kombinationen wird der Verbundrabatt nur auf die Einzelausgabe gewahrt.

Online-Verlangerung lhrer Anzeige
Ihre Anzeige (ab 150 mm) wird automatisch online als Smart-Ad verlangert. Sie erhalten 4.000 Einblendungen auf der entsprechenden
Lokalseite unter augsburger-allgemeine.de, analog zu Ihrer gebuchten Printausgabe fiir nur 59 EUR (Lokalpreis), 69,50 EUR (Grundpreis)

B GESTALTUNGSPAUSCHALE

Bei Anzeigengestaltung durch den Verlag oder Anderung angelieferter Anzeigen wird eine Gestaltungspauschale in Hohe von 18,00 EUR
berechnet (nicht rabattfahig).

7 Farbanzeigen unter 100 mm werden mit 100 mm berechnet. Lokalpreis: Anzeigenauftrage aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr
2 Die Stellenanzeigen erscheinen automatisch vier Wochen auf jobs.augsburger-allgemeine.de Alle Preise zuziiglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.
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Wochenzeitung extra | Anzeigen- und Kombinationspreise Lokalausgaben Siid

B PREISE LOKALAUSGABEN WOCHENZEITUNG EXTRA SUD

Wochenblatt extra Wochenblatt extra Memminger extra Oberallgdu extra Wochenblatt extra

Kempten/Westallgau Kaufbeuren/ Immenstadt Flissen/AuBerfern
Grundpreise in Euro Marktoberdorf/Buchloe
Ausgaben-Nummer 801 830 803 802 806
Anzeigenteil
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 2,42 2,44 2,38 2,33 2,21
Stellenanzeigen ?
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 2,51 2,52 2,47 2,44 2,31
Anzeigen auf der Titelseite
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 2,88 2,91 2,85 2,80 2,66
Lokalpreise in Euro
Anzeigenteil
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 2,06 2,07 2,02 1,98 1,88
Stellenanzeigen ?
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 2,13 2,14 2,10 2,07 1,96
Anzeigen auf der Titelseite
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 2,45 2,47 2,42 2,38 2,26

B KOMBINATIONSPREISE WOCHENZEITUNG EXTRA — LOKALAUSGABEN SUD

Bei Schaltung einer unveranderten Anzeige in zwei unterschiedlichen extra-Ausgaben oder in einer Zeitungs- und einer extra-Ausgabe
innerhalb einer Woche gilt der giinstige Kombinationspreis.

Wochenblatt extra Wochenblatt extra Memminger extra Oberallgdu extra Wochenblatt extra
Grundpreise in Euro Kempten/Westallgau Kaufbeuren/ Immenstadt Fiissen/AuRerfern
Kombination Marktoberdorf/ Buchloe
Ausgaben-Nummer 801 830 803 802 806
Anzeigenteil
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 1,44 1,48 1,40 1,33 1,29
Stellenanzeigen ?
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 1,54 1,58 1,49 1,41 1,38
Lokalpreise in Euro
Kombination
Anzeigenteil
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 1,22 1,26 1,19 1,13 1,10
Stellenanzeigen ?
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 1,31 1,34 1,27 1,20 117

Weitere Angaben zu Belegungsmaoglichkeiten finden Sie in den Mediadaten der Allgauer Zeitung: www.allgaeuer-zeitung.de/mediadaten

7 Die Stellenanzeigen erscheinen automatisch vier Wochen auf jobs-im-allgaeu.de Lokalpreis: Anzeigenauftrage aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr
Alle Preise zuziiglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.

WOCHENZEITUNG t
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Power-Kombinationen Nord | Anzeigenpreise

B EINE INVESTITION, DIE SICH LOHNT!

Die Mehrheit unserer Kunden in den Regionen profitiert schon lange vom doppelten Werbeanstof$ unserer Power-Kombi und raumt ihr
deshalb eine gewichtige Rolle im Media-Mix ein.

Die Belegung von Tageszeitung und Wochenzeitung innerhalb einer Kalenderwoche macht auch fiir lhren Werbeerfolg noch mehr méglich.

B NUTZEN AUCH SIE DIE SPEZIELLEN VORTEILE DER POWER-KOMBI

= Hohere Reichweite, um noch mehr Menschen tber Ihre Angebote zu informieren.

= Durch Mehrfachkontakte die Aufmerksamkeit fiir Inre Werbebotschaften in der Premiumzielgruppe der Tageszeitungsleser
bis zu 100 % verstarken.

= Klug Akzente setzen mit der flexiblen Wahl des Anzeigenerscheinungstermins in der Tageszeitung.
= Attraktive Vorzugspreise der Kombi sichern und Kosten gegenlber Einzelbuchungen reduzieren.

B PREISE TAGESZEITUNG MIT WOCHENZEITUNG EXTRA — LOKALAUSGABEN NORD

Alle lokalen extra Wochenzeitungen sind mit den jeweiligen lokalen Tageszeitungs-Ausgaben kombinierbar. Ausfihrliche Informationen
und detaillierte Darstellungen der Verbreitungsgebiete finden Sie in den jeweiligen Einzeltarifen.

Haupt- Aichacher Augsbur- Donau Donau- Friedber- Giinz- lllertisser Mittel- Lands- Mindel-  Neu- Neu- Rieser Schwab- Wertinger
ausgabe Nachrich- gerland Zeitung, worther gerAllge- burger Zeitung schwa- berger heimer burger Ulmer  Nach- miinch. Zeitung
+ ten + Dillingen Zeitung meine  Zeitung + bische Tagblatt Zeitung Rund-  Zeitung richten  Allge- +

Augsburg + Augsburg + + + + lllertissen Nachrich- + + schau + + meine  Wertin-

extra  Augsburg extra Dillingen Donau- Augsburg Giinz- extra ten Lands-  Unterall- + Neu-Ulm  Rieser + gen

extra extra  worth  extra burg + berg gduRund- Neuburg extra extra Augsburg extra

extra extra Krumbach extra schau extra extra
Grundpreise in Euro extra

Verbreitete
Kombi-Auflage
(IVW bzw. ADA
2.Quartal 2025)

Ausgaben-Nummer 903 928 907 910 9N 929 917 914 918 915 919 916 927 920 908 921

324.872 257.642 273.471 44.035 46.284 262.422 52.339 38.427 23.345 54.884 41.840 37.051 55.325 46.033 264.253 11.651

Anzeigenteil

s/w-Anzeigenjemm 9,35 196 341 | 267 © 268 . 245 | 264 | 246 . 228 . 247 | 246 . 268 | 254 . 267 . 247 @ 162
(Fjgt;%rg%g;;‘%emm‘ 12,64 © 265 - 460 361 | 362 . 331 . 35 . 331 . 304 . 338 335 . 362 . 344 . 361 . 338 . 220
s/w-Preis fiir 1/1 Seite’ 31.416,00 | 6.585,60 11.457,60  8.971,20 :9.004,80. 8.232,00 8.870,40 8.265,60 7.660,80 8.299,20 8.265,60 9.004,80  8.534,40  8.971,20 :8.299,20  5.443,20
Stellenanzeigen ?

s/w-Anzeigenjemm: 103 | 234 © 380 309 . 31 . 28 . 301 . 28 . 266 = 28 . 28 . 311 . 292 309 = 287 . 198
Farbanzeigenjemm 4189 305 506 405 406 372 394 371 346 375 = 374 406 382 405 376 258
(ab 100 mm)

Lokalpreise in Euro

Anzeigenteil
s/w-Anzeigenjemm = 795 . 167 290 = 227 . 228 = 208 = 224 ~ 209 = 194 210 = 209 = 228 = 216 227 = 210 = 138
Farbanzeigenjemm © 159, © 525 391 © 307 308 281 299 281 = 258 287 28 308 = 292 307 = 287 = 187
(ab100 mm)

s/w-Preis fiir 1/1 Seite :26.712,00 . 5.611,20 :9.744,00. 7.627,20 7.660,80.6.988,80. 7.526,40 : 7.022,40 - 6.518,40 : 7.056,00 7.022,40 . 7.660,80  7.257,60 : 7.627,20 :7.056,00 4.636,80
Stellenanzeigen ?

s/w-Anzeigenjemm 937 . 199 © 323 © 263 | 264 . 242 . 256 244 . 226 . 245 = 242 . 264 . 248 . 263 . 244 . 168
Farbanzeigenjemm © 00 59 ¢ 430 0 344 345 0 306 335 . 315 . 294 . 319 | 318 . 345 . 325 . 344 . 320 . 219
(ab100 mm) "

g L

S N e

V" Farbanzeigen unter 100 mm werden mit 100 mm berechnet. Lokalpreis: Anzeigenauftrage aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr
2 Die Stellenanzeigen erscheinen automatisch 4 Wochen auf jobs.augsburger-allgemeine.de. Alle Preise zuzlglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwSt.
Ausfihrliche Informationen und Verbreitungsgebiete siehe Einzeltarife
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Prospektbeilagen | Auflagen und Preise

B PREISE TAGESZEITUNG

Preise je 1.000 Exemplare bis 10g 20g 30g 40g 50g
Grundpreise in Euro : 149,80 : 154,40 : 170,40 : 190,20 : 207,50
Lokalpreise in Euro 127,30 131,20 144,80 161,70 176,40

Teilbelegungen in den Tageszeitungen

Ihr Zielgebiet ist planbar nach Teilausgaben. (mindestens 1 Verkaufsgebiet, mindestens 450 EUR
Auftragswert bis 20g, pro weitere 10 g 6 EUR/1.000 Exemplare)

Belegbare Ausgaben Tageszeitungen (inkl. e-Paper)

Montag — Freitag Samstag zjf:;@; R

Ausgabe Ausgaben- Gesamt- Prin_t- e-PaRer- Gesamt- Prin.t- e-Pap!er- Nb’\idﬁngen St

Nummer  auflage  Anteil? Anteil?  auflage Anteil”  Anteil ? \<
Gesamtausgabe ~ 100 | 260800 206950 = 53850 ~ 271.050 = 217200 - 53850 ;\/\/;«/‘)420 3
Nordausgabe 200 | 180350 = 144650 @ 35700 . 186250 = 150550 | 35700 \ i /
Siidausgabe (Allg. Zeitung) 500 80450 = 62300 . 18150 . 84.800 = 66.650 . 18150 ) 65
Hauptausgabe Augsb., Streukreis 1 300 : 75400 @ 60150 . 15250 . 79450 . 64.200 . 15.250 : K
Stadtgebiet Augsb., Streukreislll | 301 | 23.800 . 18.800 . 5000 . 25600 = 20.600 . 5000 . FriChR:
Aichacher Nachrichten © 306 5850 450 . 1300 6050 4750 . 1300
Friedberger Allgemeine © 307 10700 = 8600 . 2100 . 1100 | 9000 . 2100
Augsburger Land Nord 308 | 10050 8150 . 1900 . 10500 & 8600 | 1900 e WA CS S
Augsburger Land West 309 12250 9900 - 2350 . 12850 = 10500 | 2350 o Y © PR, 423 (
Schwabmiinchner Allgemeine 327 . 12750 ¢ 10350 2600 - 13350 : 10750 - 2.600 5) 503 [ M,J\
Donau Zeitung 420 1.850 = 9.500 2.350 11,950 9.600 2.350 A~
Donauwbrther Zeitung © om0 13100 10350 | 2750 . 13300 . 10550 | 2750
Giinzburger Zeitung ©4m . 12050 9650 - 2400 . 12300 = 9900 . 2400
Illertisser Zeitung © 43 7900 ~ 6500 . 1400 . 7950 6550 . 1400
Neu-Ulmer Zeitung © 412 7750 . 6450 . 1300 . 7850 6550 . 1300
Landsberger Tagblatt © 423 12550 © 10250 2300 . 12.800 . 10500 . 2.300
Mindelheimer Zeitung 424 TS0 9350 - 2300 - 11900 = 9600 2300 ap
Mittelschwibische Nachrichten = 422 = 6550 5200 = 1350 = 6650 = 5300 = 1350 e 100 Gesamt
Neuburger Rundschau . 425 . 7900 . 6600 . 1300 . 8200 - 6900 : 1300 200 Nord
Rieser Nachrichten . 426 10000 = 7800 . 2200 . 10150 . 7950 . 2200 300 Haupt
Wertinger Zeitung © 428 3650 & 2850 . 800 . 3750 2950 . 800

B PREISE WOCHENZEITUNG EXTRA

Preise je 1.000 Exemplare bis 10g 20g 30g 40g 50g
Grundpreise in Euro : 111,60 : 116,20 : 128,50 : 138,50 : 150,40
Lokalpreise in Euro 94,90 98,80 109,20 117,70 127,80

Teilbelegungen in den Wochenzeitungen

lhr Zielgebiet ist planbar nach Teilausgaben. (mindestens 1 Verkaufsgebiet, mindestens 450 EUR
Auftragswert bis 20 g, pro weitere 10 g 6 EUR/1.000 Exemplare)

Belegbare Ausgaben Wochenzeitung extra

— Ausgaben-  ZIS- Samstag? e
8 Nummer  Schliissel Erford. Auflage ! A s
g 18
Wochenzeitung extra Nordausgabe 700 301776 600.352 7 Nergjgen 5 Ny T
N M . [ 4 -
Augsburg extra (GroRraum Augsburg) L1681 301777 241706 . —Aleonaquzgn % e Do
Augsburg extra — Stadt Augsburg 763 399993 98.883 S 3" ( 785 =2
Augsburg extra — Landkreis Aichach-Friedberg © 766 . 308997 47.849 N 5
‘ : : : B
Augsburg extra — Landkreis Augsburg 768 308998 59.274 D) I ~
Augsburg extra — Konigsbrunn, Schwabmiinchen, Bobingen : 767 308341 35.700 A C:-ﬁn;burfg‘ﬂ—/\—(/&\/\/é Aichach 2\
i i i N\, e ) GersLt\?ien .
Dillingen extra — Wochenzeitung fiir Dillingen 780 301778 33.259 N [ & 768 gy ;Sierg,r
: : : : @ o Fricdberg’
Donauwdrth extra — Wochenzeitung fiir Donauworth : 770 301779 34.077 ¢ R \’\4~/’v\—//L,Hi \J763§ 2
Giinzburg extra — Wochenzeitung fiir Giinzburg il 301780 41.681 a1 ,"“"".ba;gz {\i/ 767 \A (
N N N 7~ "\Jy Schwabmiinchen -~
Illertissen extra — Wochenzeitung fiir lllertissen | 773 : 308999 31.732 ) 73 Y"‘ 5.'11,.0,4\ e .
Neu-Ulm extra — Wochenzeitung fir Neu-Ulm 772 309 000 49.360 EVAN Mmzz:e\m & i
Landsberg extra — Wochenzeitung fiir Landsberg : 783 © 301784 43.690 ,\ ° A °783
Unterallgéu Rundschau — Wochenzeitung fiir Mindelheim 784 301785 31.169 I I~ 4
Krumbach extra — Wochenzeitung fiir Krumbach : 782 - 301783 17.605 LN
Neuburg extra — Wochenzeitung fiir Neuburg 785 301786 30.264
Rieser extra — Wochenzeitung fiir Nérdlingen : 786 301787 37.272 700 extra Nordausgabe
Wertingen extra — Wochenzeitung fiir Wertingen 788 301788 8.537 761 Augsburg extra + Landkreis extra
) Diese Stuickzahl muss in gedruckter Form angeliefert werden. Lieferanschriften Seite 37. Stand der Auflagen: Januar 2026.
' Anlieferung der Beilage als PDF-Datei per email an prospektbeilagen@augsburger-allgemeine.de Lokalpreis: Anzeigenauftrage aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr
3 In Wochen mit Feiertagen ggfs. abweichender Erscheinungstag. Alle Preise zuzliglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwSt. Wiederholungs- und Abschlussrabatte

finden keine Anwendung. Preise fiir héhere Gewichtsklassen auf Anfrage.

Augsburger Allgemeine
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Prospektbeilagen | Tip-On-Card

B TIP-ON-CARD

Bei dieser aufmerksamkeitsstarken Werbung wird eine postkartengroRe Karte auf die Titelseite geklebt. Leicht abziehbar bietet sie sich als
ideales Response-Element oder als Verstarker von Kampagnen an. Bei der Produktion und Gestaltung unterstitzen wir Sie gerne.

Format: 148 x 105 mm (DIN A6), Querformat
Grammatur: 170 g/m?
Laufrichtung: entlang der Langsseite

hs®”

Platzierung

= Bei der Tageszeitung unten rechts
bei der Wochenzeitung unten rechts

= Sonderverdffentlichungen: nach Absprache

e
-y

Belegung

TAGESZEITUNG

In allen Ausgaben, auch Teilbelegungen sind méglich
Mindestauflage 10.000 Expl., nur Mo.—Mi.
WOCHENZEITUNG extra

es sind nur komplette Ausgaben buchbar

casyviifie

Buchungsschluss

Zwei Wochen vor Veroffentlichung.
Bitte Verfligbarkeit rechtzeitig abstimmen.

Liefertermin
3 Werktage vor Erscheinungstermin

B PREISE PRO 1000 EXEMPLARE — TIP-ON-CARD

Grundpreise in Euro Tageszeitung Sonderveréffentlichungen Wochenzeitung Extra
inkl. Druck/bis 15.000 Ex. : 267,00 : 219,00 : 185,00
inkl. Druck/ab 15.000 Ex. : 235,00 : 188,00 : 155,00
exkl. Druck/ab 10.000 Ex. 201,00 159,00 116,00
Lokalpreise in Euro Tageszeitung Sonderverdffentlichungen Wochenzeitung Extra
inkl. Druck/bis 15.000 Ex. : 227,00 : 186,00 : 157,00
inkl. Druck/ab 15.000 Ex. : 200,00 : 160,00 : 132,00
exkl. Druck/ab 10.000 Ex. 171,00 135,00 99,00

Alle technische Angaben flir Prospektbeilagen und Lieferanschriften finden Sie auf Seite 37.




Erstklassige Druckprodukte aus Augsburg

Wir sind fiir Sie da! Bei der Konzeption und Planung hres Druckprodukts missen Sie wichtige
Entscheidungen treffen. Hierbei unterstitzen wir Sie sehr gerne mit unserer Erfahrung und
geben Ihnen Experten-Tipps.

Druckprodukte einfach online! Jetzt konfigurieren, kalkulieren und online bestellen. Auch das
geht bei uns ganz einfach und schnell auf wir-drucken-deine-zeitung.de Konfigurieren Sie Ihre
Wunschversion oder lassen Sie sich von unserer Gratis-Musterbox inspirieren, wie vielfaltig und
grenzenlos Zeitungsdruck sein kann.

un
4 1"’\1?\9_\ 2

B PRODUKTVIELFALT

B Zeitungen

B Prospekte

® Broschiren

® Magazine

B Messezeitungen
® Sonderdrucke
B yvm.

W ZEITUNGSDRUCK FUR JEDES BUDGET

Gerne kalkulieren wir fiir Sie Ihr individuelles Angebot.
Wir drucken bereits ab 500 Auflage in Ihrem Wunschformat.

Rheinisches Vollformat 51 x 35 cm

Auflage Papier 3.000 Exemplare 10.000 Exemplare 15.000 Exemplare
4 Seiten bereits ab . e0g 730€ 1120 € 1355€
8 Seiten bereits ab 425g 785€ 1270 € 1590 €

12 Seiten bereits ab 425g 890 € 1420 € 1725€

16 Seiten bereits ab LT 950 € 1570 € 2030€

Alle Preise ab Werk zzgl. Mwst.

B NACHHALTIGKEIT LIEGT UNS AM HERZEN B KONTAKT

Auf Wunsch konnen wir Ihre Produkte gerne CO2-kompensiert Telefon: 0821/ 777-2811

produzieren. Wir unterstitzen hierbei die Klimainitiative der E-Mail: sales@presse-druck.de

Druck- und Medienverbande. web:  wir-drucken-deine-zeitung.de

Sie wollen noch mehr Informationen? Fragen Sie uns nach Wir beraten Sie gerne zu unseren Produkten
klimaneutralen Druckprodukten. und den vielfaltigen Moglichkeiten.

klimanevutral
gedruckt

BESTELLEN SIE JETZT
IHRE GRATIS MUSTERBOX

www.klima-druck.de
ID-Nr, 1982194

bvdm.




Wir kdnnen mehr als Zeitung!

Ob crossmedial oder digital, unsere Mission ist es, Sie mit malRgeschneiderten
und zielgerichteten Losungen noch erfolgreicher zu machen.
Dabei bieten wir Full-Service von der Konzeption bis zur Gestaltung.

DIGITALE
PRODU
WELTE

Das Gesundheitsportal
intersana.de

Ihre Werbung bei Facebook
immer gezielt gesteuert

Effiziente Anzeigen-
steuerung bei LinkedIn

Augsburger Allgemeine

Das groBte Nachrichten-
portal fiir die Region
augsburger-allgemeine.de

Augsburger Allgemeine MEDIA

lokalWERBEN

Augsburger Allgemeine
JOBS

Job und Karriere
jobs.augsburger-
aligemeine.de
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ERINNERN.DE

Das Selfbooking-Tool fiir

Die Content Marketing Unit
Wir erstellen Ihre Website
u.v.m.

TikTok

Wir koordinieren lhre
Werbung bei Tiktok

Google

Ihre lokale Werbung
lokalwerben.augsburger-
allgemeine.de

Das Gedenkportal
fiir die Regio
erinnern.de

FuPa .?;et

Das FuRRballportal
der Region
fupa.net/schwaben

Wir platzieren hre
Kampagne bei Instagram

Gezielte Videoanzeigen
bei YouTube

Partner

Wir schalten lhre Werbung
bei Google




Preise fiir Online-/Mobilewerbung

B ONLINE-WERBUNG AUF AUGSBURGER-ALLGEMEINE.DE

augsburger-allgemeine.de prasentiert dem Leser eine moderne Tageszeitung auf dem neuesten Stand der Technik. Immer topaktuell und
mit héchstem journalistischen Niveau. Damit bietet das Portal den perfekten Rahmen fiir zahlreiche WerbemafRnahmen.

= reichweitenstarkstes regionales
Nachrichtenportal in Bayerisch-Schwaben

Augsburger Allgemeine
1 : = rund 38,6 Mio." Seitenaufrufe im Monat

Desktop:
= ca. 9,5 Mio. Page Impressions?
= ca. 2,8 Mio. Visits"

Mobil:
e . ® ca. 29,2 Mio. Page Impressions”
Augsburger Allgemeine = ca. 12,1 Mio. Visits?
R i ‘Ganz schin schin hier
knackt 37 e-Paper:

Bestmarke

= ca. 1,1 Mio. Downloads?

Paid Content:
= 38.750 AZ Plus+ Kunden?

B MOGLICHE WERBEPLATZE DISPLAY-WERBUNG

Regional Mégliche Ad Impressions (pro Woche)?

Desktop Mobile Gesamt
augsburger-allgemeine.de/lokales 95.000 330.000 425.000
augsburger-allgemeine-land.de 38.000 100.000 138.000
aichacher-nachrichten.de 20.000 60.000 80.000
donauwoerther-zeitung.de 42,000 110.000 152.000
donau-zeitung.de 42.000 110.000 152.000
friedberger-allgemeine.de 25.000 70.000 95.000
guenzburger-zeitung.de 35,000 100.000 135.000
illertisser-zeitung.de 26.000 85.000 111.000
landsberger-tagblatt.de 44.000 110,000 154.000
mindelheimer-zeitung.de 28.000 70.000 98.000
mittelschwaebische-nachrichten.de 19.000 40.000 59.000
neuburger-rundschau.de 35.000 98.000 133.000
nuzde 50.000 125.000 175.000
rieser-nachrichten.de 35000 85.000 120,000
schwabmuenchener-allgemeine.de 25.000 65.000 90.000
wertinger-zeitung.de 10,000 20.000 30.000
ammerseekurier.de 6.000 17000 23.000
Gesamt 575.000 1.595.000 2170.000

7 IVW-Online 07/2025

2 APA 07/2025

3 IVW Ausweisung Paid Content 06/2025

4 Voraussichtlich mégliche, d. h. maximal buchbare Ad-Impressions in einer Woche, errechnet aus durchschnittlichen Vergangenheitswerten.

Augsburger Allgemeine

Alles was uns bewey




e-Paper Werbung

B DISPLAYFORMATE

Desktop

1 Superbanner 728 x 90 px

2 Skyscraper 160 x 600 px

3 Rectangle 300 x 250 px

4  Wallpaper 160 x 600 px, 728 x 90 px

5 Billboard 800 x 250 px

6  Halfpage-Ad 300 x 600 px

7 Fireplace 2x120 x 600 px, 970 x 90 px

8  Sticky-Ad 728 x 90 px

MObiIe Aupleergre ARgrmcier 20 Aupleerge \Rgrecier 2D Auptearpe \Rgrmcier  £0 Aupleergre \Rprevier (23
9  Mobile-Ad 320 x 100 px und 468 x 146 px n

10  Mobile-Rectangle 300 x 250 px
1 Mobile-Halfpage-Ad 300 x 600 px
12 Mobile-Sticky-Ad 320 x 50 px

B PREISE

Tausend-Kontakt-Preis (TKP)

Desktop-Formate Lokalpreis in Euro Grundpreis in Euro
Superbanner 23 27
Rectangle 23 27
Skyscraper 25 30
Halfpage-Ad 34 39
Billboard 33 38
Sticky-Ad 39 46
Wallpaper 45 53
Fireplace 67 79

Tausend-Kontakt-Preis (TKP)

Mobile-Formate Lokalpreis in Euro Grundpreis in Euro
Mobile-Ad 2 26
Mobile-Rectangle 39 46
Mobile-Halfpage-Ad 42 49
Mobile-Sticky-Ad e 50

Alle Preise zzgl. der jeweils geltenden gesetzlichen Mwst.
Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Presse-Druck- und Verlags-GmbH fiir Anzeigen, Beilagen und digitale Werbemittel ausgefiihrt (siehe augsburger-allgemeine.de/agb)
Mindestabnahmemenge der Displayformate auf TKP-Basis: 5000 Impressions
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e-Paper Werbung

B E-PAPER

Mit dem e-Paper genielRen die Leser ein ganz besonderes Lesegefiihl ihrer Heimatzeitung. Es ist die digitale Fassung der gedruckten
Zeitung — mit identischem Inhalt. Das e-Paper kann tagesaktuell sowohl liber die Webseite, als auch liber die App abgerufen werden.
Die Besonderheit am e-Paper ist, dass bereits um 19:30 Uhr die Ausgabe des nachsten Tages zu Verfligung steht.

Ausgabe Auflage e-Paper?
Augsburger Allgemeine, Augsburg Stadt 4.922
Augsburger Allgemeine, Augsburg Land 4177
Aichacher Nachrichten 1.246
Donau Zeitung 2.297
Donauworther Zeitung 2.683
Friedberger Allgemeine 2.087
Glnzburger Zeitung 2.348
lllertisser Zeitung 1.362
Landsberger Tagblatt 2.249
Mindelheimer Zeitung 2.239
Mittelschwabische Nachrichten 1.343
Neuburger Rundschau 1.274
Neu-Ulmer Zeitung 1.278
Rieser Nachrichten 2.120
Schwabmiinchner Aligemeine 2.561
Wertinger Zeitung 793
Gesamt 34.979

B DISPLAYFORMATE UND PREISE

Durch die Buchung eines Displayformats im e-Paper sichern Sie sich exklusive Werbeplatze mit besonders hoher Sichtbarkeit. Diese For-
mate erscheinen prominent beim Offnen der App oder im Lesefluss und erzielen dadurch eine iberdurchschnittlich hohe Aufmerksamkeit
und starke Klickraten.

App-Teaser Interstitial

Samstag, 5. hull 2025

g
ven 10 bis 17 Ube

= exklusive Platzierung auf der Einstiegsseite des e-Papers in der = Doppelseite mit werblichem Inhalt innerhalb einer aufgerufenen
Nordausgabe Zeitungsausgabe
m zentraler Bereich, der auch fiir nicht Abonnenten sichtbar ist ® Platzierung auf den Seiten 4 und 5

= buchbar fiir die Gesamt-, Nord- und Hauptausgabe

Format Preis in EUR Format Preis in EUR/Tag

i proTag . ) Hauptausgabe

2300 x 1025 px Lokalpreis 1110 . ;SSZFS]E(';;;'S?]'BZ” o Lokalpreis 1.280
i Grundpreis 1.300 J ! P Grundpreis 1.580

pro Woche Nordausgabe

Lokalpreis 5.050 Lokalpreis 2.850
Grundpreis 5.950 H Grundpreis 3.470
Gesamtausgabe

Auf Anfrage

VIVW Auswertung Qll/2025
Alle Preise zzgl. der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.
Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Presse-Druck- und Verlags-GmbH fiir Anzeigen, Beilagen und digitale Werbemittel ausgefiihrt (siehe augsburger-allgemeine.de/agb)

Augsburger Allgemeine

Alles was uns bewegt




augsburger-allgemeine.de Native Advertising

B NATIVE ADVERTISING . "
Auch geeignet fiir

Erzdhlen Sie lhre Geschichte, egal, ob es um Markenaufbau, Ver-
anstaltungen oder Produktvorstellungen geht. Mit durchdach-
tem Content-Marketing erreichen Sie Ihre Zielgruppen effizient

Augsburger Allgemeine
JOBS

:j__;:
im hochwertigen redaktionellen Umfeld. il @ @

ERINNERN.DE

'.‘ Augshurges Algemeine Media ..
L}

Leistungsumfang und Wissenswertes
. . . . . WMabil bleiben in jeder Alter! % g5
= |hr Beitrag erscheint suchmaschinenfreundlich als redaktionell Wit dom s i Stacwerke AL2DuTg it o4

Qe Unlerweqs. enlach per
gestalteter Artikel mit Werbekennzeichnung stugpom.

Augsburger Allgemeine - Ez=m

u |hr Artikel wird durch Teaser-Impressions auf
augsburger-allgemeine.de bzw. in den gewlinschten
Lokalausgaben beworben und zusatzlich durch einen
Social-Media-Boost (Instagram & Facebook) liber Augsburger
Allgemeine Media unterstiitzt

swaxi Augsburg: Flexibel und
koanfortabel mobidl in jedem Atter

= Anlieferung von Bildern und Texten wahlweise selbst oder mit
Unterstitzung unserer PR-Redaktion

= RegelmaRiges Monitoring und Optimierung lhrer Kampagne

| Mehr dazu

7= |
Breoay

STARTER ADVANCED

ein Artikel (Laufzeit ca. 4-8 Wochen) ein Artikel (Laufzeit ca. 4-8 Wochen)

insg. 40.000 Teaser-Impressions insg. 100.000 Teaser-Impressions

inkl. Social-Media-Boost und Abschluss-Reporting inkl. Social-Media-Boost und Abschluss-Reporting

Garantiert min. 400 Klicks Garantiert min. 1.000 Klicks

Lokalpreis 1.650 € Lokalpreis 3.150 €
Grundpreis 1.950 € Grundpreis 3.720 €

Die Vorlaufzeit betragt ca. 7 Tage.

B DIGITALE VERLANGERUNG IHRES PRINT-ADVERTORIALS

Verlangern Sie die Reichweite lhrer Print-Veroffentlichung online!
SEO VERLANGERUNG Auch geeignet fiir
Leistungsumfang

= Suchmaschinenfreundliche Aufbereitung Ihres Print-Beitrags durch unsere
PR-Redaktion

= 20.000 Teaser-Impressions in Ihren gewiinschten Lokalausgaben

Lokalpreis 740 €
Grundpreis 870 €

Vorlaufzeit: ca. 5 Werktage nach Printfreigabe

Augsburger Allgemeine
JOBS

W ZUSATZLICHE OPTIONEN FUR NOCH MEHR REICHWEITE

Weitere Teaser-Einblendungen, basierend auf einem TKP von 30 €:

10.000 Teaser-Impressions fir 20.000 Teaser Impressions flr

300 € 600 €
Erweiterung auf Social Media:

Social-Media-Boost 150 € I WOCH E*

*Das gesetzte Mediabudget betrdgt 50% vom Verkaufspreis. Print- und Online-Advertorial

Alle Preise zzgl. der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.
Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Presse-Druck- und Verlags-GmbH fiir Anzeigen, Beilagen und digitale Werbemittel ausgefiihrt (siehe augsburger-allgemeine.de/agb)

24




KfZ-Borse | Anzeigenpreise Zeitung

M VOLLE LEISTUNG SERIENMASSIG — DIE KFZ-BORSE IN IHRER ZEITUNG

Wirkung und Erfolg fiir Ihre Kfz-Angebote:

= 780.000 " Leser taglich
= Ubersichtliches Angebot — farbige Rubrikenfiihrung
= Schnell erfassbar — optimale Darstellung der Top-Infos

B WERBEFORMAT: EINSTIEGSPLATZIERUNG IN DIE RUBRIKENMARKTE

= Erscheinungstermin: Jeden Samstag nach Verfligbarkeit
= Anzeigenschluss: Donnerstag der Vorwoche
= Druckunterlagenschluss: Donnerstag vor Erscheinen, 10 Uhr

Reichweite:

= Augsburger Allgemeine Nordausgabe
= Auflage: 173.336 Exemplare (IVW 11/2025)
= Leser: 560.000 Leser (MA 2025)

Inhalt, Format & Preise:

= Uberschrift und Unterzeile

= Text mit ca. 3.000 Zeichen

= Foto mit Bildunterschrift

= Einbindung des Kundenlogo in Form eines Kontaktfeldes

= Der Anzeigenteil muss minimal aus Logo und Kontaktdaten bestehen
und darf maximal 320 mm sein. Anzeigen in Redaktionsspaltigkeit.

= 6 Spalten/160 mm

B PREISE KFZ-BORSE ZEITUNG

Gesamt- Nord- + Augsburg
Grundpreise in Euro ausgabe ausgabe extra
s/w-Anzeigen je mm : 15,31 : 10,48 : 3,02
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm)? 20,62 144 413

Mobilitéit s

Hier kénnte eine Headline stehen

Offroad-Ungetim mit grinem Anstrich 3 T
guinshg S

SIGG e - HAEBERLEN

Grundpreis: 6.469,—*

Lokalpreis: 5.499,- *
(Rubriken Immobilien bzw. Mobilitat)

Gesamt- Nord- + Augsburg
Lokalpreise in Euro ausgabe ausgabe extra
s/w-Anzeigen je mm 13,01 8,91 2,57
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm)? 17,53 12,02 3,51

Zahlreiche Sonderveroffentlichungen finden Sie in den Themenwelten 2026 unter mediadaten.augsburger-allgemeine.de/downloads

7 Media-Analyse 2025, Gesamt-Reichweite

% Farbanzeigen unter 100 mm werden mit 100 mm berechnet.

Die angegebenen Preise fiir Augsburg extra gelten nur im Verbund mit der Gesamt- bzw. Nordausgabe.
und werden hinzuaddiert.

Lokalpreis: Anzeigenauftrage aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr.

Alle Preise zuzuglich der jeweils geltenden gesetzlichen Mwst.

Preise fiir die Kombination gelten nur bei gleicher AnzeigengréBe und Anzeigeninhalt.
Das Augsburg extra kann zusatzlich am Samstag belegt werden.

Allgéuer

Zeitung




Die Zeitung —und zwar gedruckt und online — gehort bei der Immobiliensuche dazu.

= 780.000 " Leser taglich
= Ubersichtliches Angebot — Sortierung nach Standort
= Schnell erfassbar —optimale Darstellung der Top-Infos jedes Objektes

= Erscheinungstermin: Jeden Samstag nach Verfligbarkeit {mmobilien
= Anzeigenschluss: Donnerstag der Vorwoche — =

Hier kénnte eine Headline stehen
T ———

= Druckunterlagenschluss: Donnerstag vor Erscheinen, 10 Uhr

Reichweite:
= Augsburger Allgemeine Nordausgabe

= Auflage: 173.336 Exemplare (IVW 11/2025)
= Leser: 560.000 Leser (MA 2025)

Inhalt, Format & Preise: - :
= Uberschrift und Unterzeile ead - —
= Text mit ca. 3.000 Zeichen — e
= Foto mit Bildunterschrift
= Einbindung des Kundenlogo in Form eines Kontaktfeldes
= Der Anzeigenteil muss minimal aus Logo und Kontaktdaten bestehen
und darf maximal 320 mm sein. Anzeigen in Redaktionsspaltigkeit.
= 6 Spalten/160 mm
Gesamt- Nord- Haupt-  +Augsburg Gesamt- Nord- Haupt-
ausgabe  ausgabe ausgabe? extra ausgabe  ausgabe ausgabe?
s/w-Anzeigen je mm 15,31 10,48 6,33 3,02 s/w-Anzeigen je mm 13,01 8,91 5,38
Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) ? 20,62 14,14 8,51 413 Farbanzeigen je mm (ab 100 mm) 2 17,53 12,02 7,23
T Media-Analyse 2025, Gesamt-Reichweite Lokalpreis: Anzeigenauftrage aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr.
2 Farbanzeigen unter 100 mm werden mit 100 mm berechnet. Alle Preise zuziiglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.
3 Nur Rubrik Vermietungen Preise gelten fiir die Kombination bei gleicher Anzeigengrée und Anzeigeninhalt.

Das Augsburg extra kann zusatzlich am gleichen Samstag belegt werden.
Die angegebenen Preise fiir Augsburg extra gelten nur im Verbund mit der Gesamt-, Nord- bzw.
Hauptausgabe und werden hinzuaddiert.

+ Augsburg
extra

2,57
3,51



Job und Karriere | Anzeigenpreise Stellenkombinationen Zeitung

JOB UND

KARRIERE ¥

B WERBEFORMAT: EINSTIEGSPLATZIERUNG IN DIE RUBRIKENMARKTE

= Erscheinungstermin: Jeden Samstag nach Verfugbarkeit Karriere

= Anzeigenschluss: Donnerstag der Vorwoche = =
. Hier kénnte eine Headline stehen

= Druckunterlagenschluss: Donnerstag vor Erscheinen, 10 Uhr e

Reichweite: E Wi
= Augsburger Allgemeine Nordausgabe Y L

= Auflage: 173.336 Exemplare (IVW 11/2025)
= Leser 560.000 Leser (MA 2025)

Inhalt, Format & Preise:

= Uberschrift und Unterzeile wih
= Text mit ca. 3.000 Zeichen
= Foto mit Bildunterschrift

= Einbindung des Kundenlogo in Form eines Kontaktfeldes sm—
= Der Anzeigenteil muss minimal aus Logo und Kontaktdaten bestehen .

und darf maximal 320 mm sein. Anzeigen in Redaktionsspaltigkeit. Grundprels 71.660,— € *
» 6 Spalten/160 mm Lokalpreis 6.511,— € *

Rubrik Karriere

B PREISE BLOCKAUSGABEN TAGESZEITUNG STELLEN"

. Gesamt- Nord- Haupt- + Augsburg . Gesamt- Nord- Haupt- + Augsburg
Grundpreise in Euro Lokalpreise in Euro
ausgabe ausgabe ausgabe extra ausgabe ausgabe ausgabe extra
Ausgaben-Nummer 100 200 300 761 Ausgaben-Nummer 100 200 300 761
s/w-Anzeigen je mm : 18,65 : 12,44 : 7,51 : 3,52 s/w-Anzeigen je mm : 15,85 : 10,57 : 6,38 : 2,99
Farbanzeigen jemm : : : Farbanzeigen jemm - : : :
(ab 100 mm) 3 2512 16,93 10,19 4,70 (ab100 mm) 3 21,35 14,39 8,66 4,00
B PREISE LOKALAUSGABEN TAGESZEITUNG STELLEN"
Aichacher Augs- Donau Donau- Fried-  Giinz- lllertisser Mittel- Lands- Mindel-  Neu- Neu- Rieser Schwab- Wertinger
Nach-  burger Zeitung, worther berger burger Zeitung schwédb. berger heimer burger Ulmer  Nach- miichner Zeitung
L richten  land Dillingen Zeitung Allge-  Zeitung Nachrich- Tagblatt Zeitung Rund-  Zeitung richten  Allge-
Grundpreise in Euro meine ten schau meine
Ausgaben-Nummer 306 310 420 410 307 4an 413 422 423 424 425 412 426 327 428
s/w-Anzeigen je mm 145 0 254 221 0229 0 191 221 - 213 ¢ 198 0 226 - 212 ¢ 219 - 213 ¢ 26 2,12 1,76

Farbanzeigenje mm (ab100mm)?° 186 © 331 © 286 = 293 246 . 286 . 276 = 258 . 2,89 = 2,68 | 282 = 276 = 276 = 273 = 22

Lokalpreise in Euro

s/w-Anzeigen je mm S 123 0 216 18 195 162 18 181 168 = 192 180 18 181 18 180 150
Farbanzeigenjemm (ab100mm)?: 158 © 2,81 © 243 © 249 © 209 : 243 & 235 © 219 © 246 228 @ 240 @ 235 & 235 232 - 188

U Die Stellenanzeigen erscheinen automatisch 4 Wochen auf jobs.augsburger-allgemeine.de
2 Farbanzeigen unter 100 mm werden mit 100 mm berechnet.
Lokalpreis: Anzeigenauftrdage aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr. Alle Preise zuziiglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwSt.

Augsburger Allgemeine

Alles was uns bewegt




Job und Karriere | Anzeigenpreise Stellenkombinationen Zeitung

B JOBS.AUGSBURGER-ALLGEMEINE.DE
DAS GROSSTE JOBPORTAL IN DER REGION: IM WEB UND AUF SOCIAL MEDIA

jobs.augsburger-allgemeine.de ist die Stellenbérse fiir Ihre erfolgreiche Personalsuche in der Region. Finden Sie die passenden Kandidaten
fiir Ihre offenen Positionen. Profitieren Sie von der regionalen Reichweite, personlicher Beratung und attraktiven Angeboten.

= GroRter Marktanteil unter den regionalen Jobbérsen” im Verbrei-
tungsgebiet der Augsburger Allgemeinen und ihrer Heimatzei-
tungen

= Online-Only-Anzeigen erganzt um samtliche Tageszeitungsanzeigen
= Mehr als 36.000 Visitors im Durchschnitt monatlich in der Region?
= Mit ca. 3 Min. durchschnittlicher Verweildauer?

= Stellenanzeigen, Unternehmensprofile, Lebenslaufgenerator,
One-Klick-Bewerbung, Karriere-News, u.v.m.

= Eigener Facebook- und Instagram-Kanal mit gemeinsam
ca. 12.000 Followern?® und einer Beitragsreichweite mit mehr
als 26.200 erreichten Personen monatlich®

B SELF-SERVICE

Durch lhre Registrierung auf jobs.augsburger-allgemeine.de kdnnen Sie als Arbeitgeber Ihr Stellenangebot ganz einfach selbst erstellen
und veroffentlichen. Gerne erfassen wir Ihre Stellenanzeige auf Wunsch auch gegen Aufpreis.

= Dije Standardlaufzeit einer Anzeige betragt 30 Tage
= Erfassung der Stellenanzeige durch Augsburger Aligemeine pro Anzeige: 50 €

ONLINE-ONLY- KONTINGENTE KENNENLERN-
EINZELANZEIGE ANGEBOT®

1.210 € 1x Online-Only Einzelanzeige im Self-Service

3er-Kontingent
im Self-Service 450 € lx'gop.-hl)klxv\ i Boost
x Social-Media-Boos
5er- Kontingent 10910 € Premium Arbeitgeberprofil

10er-Kontingent 30590 € Angebotspreis 995 €

statt 1.380 €

Mini-Anzeige (nur Text mit max. 240 Zeichen): 200 € (ggf. zzgl. Erfassungspauschale)

Premium-Arbeitgeberprofil (Unternehmensbeschreibung mit Logo, Bildern, Benefits und Verlinkungen zur eigenen Karriereseite)
im Self-Service kostenfrei: 0 €, Erstellung durch Augsburger Allgemeine: 200 €

) index (01/2025-06/2025)

2 Mapp Intelligence (monatlicher Durchschnitt 01/2025-06/2025)

3 Facebook und Instagram 07/2025

4 Meta Insights (07/2025)

' Nureinmalig pro Kunde buchbar

Alle Preise zzgl. der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.;

Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Presse-Druck- und Verlags-GmbH fiir Anzeigen, Beilagen und digitale Werbemittel ausgefiihrt (siehe augsburger-allgemeine.de/agb)

28




Job und Karriere | jobs.augsburger-allgemeine.de Preise

B PREMIUM PARTNERSCHAFT

= Flatrate, d. h. unbegrenzt und je nach Bedarf Stellenanzeigen
im Self-Service schalten

= Veréffentlichungszeitraume der Stellenanzeigen frei wahlbar

= Einfacher Backend-Zugang fiir die selbststandige Verwaltung
der Anzeigen mit Zugriffsstatistiken

= Startdatum der Premium-Partnerschaft frei wahlbar

= Abbildung des Logos auf der Startseite fiir mehr Sichtbarkeit
des Unternehmens

m | gufzeit mindestens 12 Monate, danach monatlich kiindbar

B SCHNITTSTELLE/CRAWLING

Premium-Partnerschaft

bei FirmengroRe (je Arbeitgeber) bis 9 Mitarbeiter
10 bis 29 Mitarbeiter

30 bis 59 Mitarbeiter

60 bis 99 Mitarbeiter

100 bis 249 Mitarbeiter

250 bis 499 Mitarbeiter

500 bis 999 Mitarbeiter

1.000 bis 2.499 Mitarbeiter

2.500 bis 4.999 Mitarbeiter

ab 5.000 Mitarbeiter

Erfassung der Stellenanzeigen
durch Augsburger Allgemeine

pro Anzeige

AUTOMATISCHE ANZEIGENUBERNAHME

Wenn Ihre offenen Stellen liber eine Karriere-Webseite und/oder ein Bewerber-Management-System erreichbar sind, spiegeln wir
(so technisch moglich) automatisiert Ihre Stellenanzeigen und erh6hen so die Reichweite lhrer Karriereseite.

= Mindestlaufzeit 12 Monate
= Premium Partnerschaft ist eine Voraussetzung

Einmalige Einrichtung

zzgl. monatl. Gebiihr

M REICHWEITEN-UPGRADES"

monatlicher
Preis in Euro

90

120

180

245

330

445

550

780

1.000

auf Anfrage

50

790 €
+95€

Durch die Upgrades erhéhen Sie die Reichweite Ihrer Stellenanzeige und damit auch die Chance auf Bewerbungen.

TOP-JOB TOP-JOB PREMIUM

Ihre Stellenanzeige wird direkt auf der Startseite Ihre Print-Stellenanzeige erhalt neben dem

hervorgehoben und in den Suchergebnissen be- ,Top-Job“ eine optimierte Aufbereitung mit

vorzugt bewertet. Keywords, Attributen, Titelbild und Logo fiir einen LN B e e SO
ansprechenden Auftritt sowie bessere Sichtbar- 404 el Lenrt R Oy
keit auf Google for Jobs? Kain s i O O

Laufzeit: ca. 28 Tage Laufzeit: ca. 28 Tage

330 €
SOCIAL-MEDIA-BOOSTS

Erganzend zur Prasenz auf der Jobborse wird lhre Stellenanzeige tGiber Facebook
und Instagram oder LinkedIn beworben* und erreicht damit weitere Zielgruppen.

Laufzeit: ca. 28 Tage

Facebook und Instagram

LinkedIn

*Das gesetzte Mediabudget betragt 50% vom Verkaufspreis.

I Voraussetzung ist eine aktive Anzeige
2 Textliche Anderungen sind nicht inbegriffen
Alle Preise zzg|. der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.

450 €

151

Stoffed Georg Wagn...

400 €
600 €

Auftrage werden zu den Aligemeinen Geschaftsbedingungen der Presse-Druck- und Verlags-GmbH fiir Anzeigen, Beilagen und digitale Werbemittel ausgefiihrt (siehe augsburger-allgemeine.de/agb)

Augsburger Allgemeine

gt




Job und Karriere | jobs.augsburger-allgemeine.de

M JOB NATIVE ADVERTISING ONLINE-ONLY

Vom Karrieretag bis zum Mitarbeiter-Interview: Wir erzahlen
Ihre Recruiting-Story als journalistisch aufbereiteten PR-Artikel auf
jobs.augsburger-allgemeine.de/blog fiir maximale Reichweite.

Leistungsumfang und Wissenswertes

= |hr Job-Beitrag erscheint als redaktionell gestalteter Artikel mit
Werbekennzeichnung

= Platzierung lhres Job-Artikels in einer Teaserbox auf
augsburger-allgemeine.de bzw. in den gewlinschten Lokal-
ausgaben

m Zusatzliche Reichweite durch Social-Media-Ads liber unser
Profil auf Facebook und Instagram , Augsburger Allgemeine
JOBS*

= Anlieferung von Bildern und Texten wahlweise selbst oder
alternativ nutzen wir passende Stock-Fotos zu lhrem Thema

= RegelmaRiges Monitoring und Optimierung lhrer Job-Kam-
pagne

PAKET

ein Artikel

Zum Live-Artikel:

L
.

f, W Augsburger Aligemeine "
"‘ JoBs x
L]
5¥ Emdecke das famillengefinie Limemenmen
Glogger & Farmer in skiumbach und starte im
Bereich Vemaganeuarassunn Auschl
Hier dber vie

nsbogram,
nformierent Instag

Jetztin de Ein Job mit Zukunft -
| Jetztin der Vermagensverwaltung
durchstarten!
SSERIEC A Ein Jab mit Zukunft
ANZEIGE I Eif Mehr anschen > Nairiaiu bal
1 Glogper & Partner

Vermdgensverwalt W L o PRg—
< O v ung GmbH

el Cagper L Partser steht
sewelaesrig=tharies Eutreiem 1=
Fekass

Bildquelle: topschwaben/C.Hofer

insg. 40.000 Teaser-Impressions inkl. Social-Media-Boost und Abschluss-Reporting

Garantiert 400 Klicks

Lokalpreis

Grundpreis

Die Vorlaufzeit betrdgt ca. 7 Tage.

1.650 €

1.950 €

M DIGITALE VERLANGERUNG IHRES JOB-PRINTADVERTORIALS

Verlangern Sie die Reichweite lhrer Job-Verdffentlichung online!

SEO VERLANGERUNG

Leistungsumfang

» Suchmaschinenfreundliche Aufbereitung lhres Job-Printadvertorials fiir eine noch bessere Auffindbarkeit Ihres Artikels

inkl. 20.000 Teaser-Einblendungen

Lokalpreis
Grundpreis

Vorlaufzeit: ca. 5 Werktage nach Printfreigabe

740 €

870 €

M ZUSATZLICHE OPTIONEN FUR NOCH MEHR REICHWEITE

Weitere Teaser-Einblendungen, basierend auf einem TKP von 30 €:

10.000 Teaser-Impressions fir

Erweiterung auf Social Media:

Social-Media-Boost

*Das gesetzte Mediabudget betrdagt 50% vom Verkaufspreis.

300 € 20.000 Teaser Impressions fiir

600 €

150 € / WOCHE*

Flir Personaldienstleister gelten separate Konditionen. Premium-Partnerschaften bei Agenturen nur kundenbezogen. Kontingente sind nicht AE-fahig.
Details zu den Angeboten finden Sie auf unserer Website jobs.augsburger-allgemeine.de. Alle Preise zzg|. der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.
Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Presse-Druck- und Verlags-GmbH fiir Anzeigen, Beilagen und digitale Werbemittel ausgefiihrt (siehe augsburger-allgemeine.de/agb)




Umwelt. Bewusst. Gedruckt. |

R h t ff Die Druck- und Papierwirtschaft
A O S o e geht sorgsam mit Energie um.
Papier aus nachhaltiger Forstwirtschaft Strom macht den grofiten Anteil des

Energiebedarfs einer Druckerei aus.
Er macht durchschnittlich 2 % der

Gesamtkosten aus, die einen
Druckbetrieb belasten.

E -
Energie fir die Papierproduktion stammt
bereits zu 60 % aus erneuerbaren Quellen.

Frischfasern fiir die Papierherstellung in
Deutschland kommen tiberwiegend aus Durchfor-
stungsholz und Sagewerksabfallen. Unabhadngige
Zertifikate wie FSC® und PEFC™ weisen zudem die
nachhaltige Forstwirtschaft innerhalb der
Lieferkette nach.

Umweltschonende Farben
Umweltschonende Druckfarben gibt
es mit Bindemitteln und Olen auf
Basis nachwachsender Rohstoffe.
Viele der heute in Europa produ-

[ - zierten Bogenoffset-Druckfarben
\_ ' Re Cyc l I n g ind mineralolfrei.

Aus Alt mach Neu

Die Altpapiereinsatzquote bei grafischen
Papieren liegt bei rund 83 %. Bei der
\ Herstellung von Zeitungsdruckpapieren
, wird nahezu 100 % Altpapier
eingesetzt. Damit ist Deutschland
weltweit filhrend beim Papierrecycling.

Klimaneutral drucken

283.897,6 t CO,haben die Unternehmen der
Druck- und Medienindustrie mithilfe des
Klimarechners der Verbande Druck und
Medien in den letzten zehn Jahren
kompensiert.

Die Klimainitiative der Verbande Druck und
Medien steht auf drei Saulen: vermeiden,

vermindern und ausgleichen. Alle beteiligten ‘/ /
Druckunternehmen setzen sich nachhaltig //
fur die Reduzierung von CO,-Emissionen ein.
www.klima-druck.de

Alkoholfreier Druck

= Heute verzichten viele

ro u I 0 n Unternehmen auf Isopropa-

- . . . nol als Feuchtmittelzusatz.
\ Die Druckindustrie verschwendet Lésemittelfreie Wasch-

kein Wasser mittel schiitzen die
Im Druckprozess wird Wasser nur bei B Umwelt und die Ge-
der Befeuchtung der Druckplatten sundheit der
und der technischen Anlagereinigung
eingesetzt.

Umweltfreundlich
verpackt

Fiir 77 % der Konsumenten .
spielt die Umweltfreundlichkeit der III
Verpackung eine bedeutende Rolle
bei der Einkaufsentscheidung.

Zeitunglesen ist
nachhaltig

Die CO,-Emissionen
bei der Herstellung
eines E-Readers ent-
spricht der Produktion
von 340 Zeitungen

a 40 Seiten.

¢ : g

Printwerbung ist nachhaltig d@
Print-Mailings sind im Haushalt langere

Zeit prasent und erzeugen kontinuier-
Bestellungen. 72 % der Zeitungsle-

Greenprinting statt Greenwashin
Oft wird behauptet, Online-Kommunikation

sei nachhaltiger als Print. Man solle der Umwelt ser n die Prospekte aus ihrer
zuliebe auf Druckerzeugnisse verzichten. Experten Ze|tung a W. pehmen sE direkt
wissen: Die digitale Kommunikation mit ihrem zum Einkauf s Geschaft.

enormen Bedarf an Energie und nicht nachwachsen-
den Rohstoffen ist nachweislich nicht umweltfreund-
licher als Druck - nur viel weniger transparent.

Diese Inhalte wurden mit Ressourcen von Freepik.com erganzt.

© VDMB

Sie wollen mehr wissen zum Thema? VERBAND

Dann informieren Sie sich unter: +DRUCK
MEDIEN
www.vdmb.de/umwelt BAYERN



Reisemarkt | Anzeigenpreise Zeitung

B PREISE REISEMARKT ZEITUNG

Preise fur Reiseveranstalter, Flug- und Schifffahrtsgesellschaften und gewerbliche Vermittler

Gesamt- Nord- Haupt-  +Augsburg

Gesamt- Nord- Haupt-  +Augsburg
Grundpreise in Euro ausgabe ausgabe ausgabe

extra Lokalpreise in Euro ausgabe ausgabe ausgabe extra
Anzeigenteil Anzeigenteil
s/w-Anzeigen je mm 15,78 10,95 6,33 3,02 s/w-Anzeigen je mm 13,41 9,31 5,38 2,57
Farbanzeigen jemm (ab100mm)" = 2126 = 1476 = 851 413 Farbanzeigen jemm (ab100 mm)? = 18,07 = 1255 = 7,23 3,51
Textteilanzeigen Textteilanzeigen :
s/w-Anzeigen je mm (ab 20 mm) 94,09 76,58 58,99 - s/w-Anzeigen je mm (ab 20 mm) 79,98 6509 : 5014 -
Farbanzeigenjemm (ab20mm) 126,78 = 10314 79,52 -

Farbanzeigen je mm (ab 20 mm) 10776 = 8767 = 6759 = -

ErmaRigte Preise flir Hotels, Fremdenverkehrsamter, Kurverwaltungen, Bergbahnen, Freizeitparks

Gesamt- Nord- Haupt-  +Augsburg

Fremdenverkehrspreise in Euro ausgabe ausgabe ausgabe extra

Anzeigenteil

s/w-Anzeigen je mm 969 8,08 - 2,57 Das wochentlich mittwochs erscheinende Reise-Journal ist nur in der Gesamt-
Farbanzeigen je mm (ab 50 mm) 13.02 10.85 _ 351 ausgabe buchbar. Alle Reiseanzeigen sind 4 Wochen online!

M REISE-KOMBI SAMSTAG + MITTWOCH AWEITE ANZEIGE UBER

60 % ERMASSIGT
ErmaRigte Preise fiir Hotels, Fremdenverkehrsamter, Kurverwaltungen, Bergbahnen, Freizeitparks

Gesamt-  Nord- Haupt-  +Augsburg

Fremdenverkehrspreise in Euro ausgabe ausgabe ausgabe extra Ihre Werbung erscheint Samstag und Mittwoch im groRen Reisemarkt bzw. im
s/w-Anzeigen je mm Co165 0 1097 0 - 1,55 Reise-Journal. Mit der Wochenzeitung Augsburg extra erreichen Sie zusatzlich
Farbanzeigen je mm (ab 50 mm) C 4754 1517 _ m auch die Nichtabonnenten im GroBraum Augsburg.

' Farbanzeigen unter 100 mm werden mit 100 mm berechnet.

Lokalpreis: Anzeigenauftrage aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr.
Die angegebenen Preise fiir Augsburg extra gelten nur im Verbund mit der Gesamt-, Nord- bzw. Alle Preise zuzuglich der jeweils geltenden gesetzlichen Mwst.
Hauptausgabe und werden hinzuaddiert. Preise fiir die Kombination Samstag und Mittwoch gelten nur bei gleicher AnzeigengréBe und
Anzeigeninhalt. Das Augsburg extra kann zusatzlich am Samstag der gleichen Woche belegt werden.

32




Reisemarkt | Anzeigen-Specials und Bayern-Reise-Kombination

B ANZEIGEN-SPECIALS

Reise-Tipp der Woche

Exklusive Platzierung, nur ein Reise-Tipp pro Termin
moglich.

AnzeigengroRe
80 mm hoch, 139 mm breit (3-spaltig), 4-farbig.

Gestalteter Innenteil
70 mm hoch, 100 mm breit.

Erscheinungstermin:
Reisemarkt am Dienstag oder Samstag.

Nur Gesamtausgabe maéglich.

Reise-Service

Augsburger Allgemei A
REISE-SERVICE I I I

Wiadeira >

Die Insel des ewigen Friihlings
zwischen Steilkiisten und Panoramablick

KK k7 RIU Hotel Madeira

am Strand von Canio de Baixo ca. 13 km von
Funchal entfernt (taglich kostenloser Shuttle-Bus)
v/ All Inclusive 24 Stunden Service

+/ Doppelzimmer mit Balkon

v 4 Pools, Hallenbad, Wellness und Sauna

v/ Flug ab/bis Manchen

v/ Transfer und Reiseleitung ab/bis Augsburg

0512 8Tage 949 €

‘Weiterempfehlung 94%

Anzeige unter dem Logo Reise-Service

MindestgroBe 160 mm hoch, 92 mm breit (2-spaltig),
zusatzlich AZ-Logo Reise-Service in der Hohe 25 mm
(Gesamthohe 185 mm).

Berechnung (ohne AZ-Logo) zum mm-Grundpreis
abziiglich 50 % Prasentationsrabatt

Farbe Petrol ohne Berechnung

Gestaltung nach Standard-Layout

23" C Tagestemperatur |
- A

Sonderpreis: 1.130,—

B BAYERN-REISE-KOMBINATION

-REISE-KOMBINATION CLASSIC
SUDDEUTSCHLANDS GROSSTER REISEMARKT

7 Zeitungen in der Kombination, nur ein Auftrag und eine Rechnung

= Augsburger Allgemeine mit Allgduer Zeitung Mittwoch
= Straubinger Tagblatt/Landshuter Zeitung Mittwoch
= Nurnberger Nachrichten Samstag
= Miinchner Merkur/tz Samstag
= Oberbayerisches Volksblatt Rosenheim Samstag
= Der Neue Tag Weiden Samstag
= Main Post Wiirzburg Samstag
= MGO Mediengruppe Oberfranken Bamberg Samstag

Auflagen und Reichweite BY CLASSIC

verkaufte Auflage IVW 11/2025 1.042.400 Exemplare

Reichweite Media-Analyse 2025 3.340.000 Leser
Preise in Euro — Mo.-Sa.
Farbanzeigen je mm (ab 50 mm) 31,30

Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 4 Werktage vor Erscheinungstermin, 17 Uhr
Satzspiegel (Rheinisches Format): 474 mm Héhe x 324 mm Breite = 7-spaltig

Spaltenbreiten
Spalten 1 2 3 4 5 6 7
Breite in mm 45,0 91,5 138,0 184,5 231,0 2715 324,0

Alle Preise zuziiglich der jeweils geltenden gesetzlichen MwsSt.

Alliver Nugsburge Allemeine

Alles was uns bewegt

Zeitung




Nationale Vermarktung

£ B

oy

A ,;j oty

lhre Kampagne in meh als

W TadllE N s P T eTEn A L) [I"'-"A.-"'/--J. “

420 reglonalen Tageszeltungsmarken

Score Media ist die nationale Vermarktungsplattform fir regionale Tageszeitungsmarken. B
Unser Portfolio erreicht monatlich 62 Mio. Leser*innen — direkt vor Ort Uberall in Deutschland.

Von der (Media-)Planung Uber Ideenfindung und Kreation bis zur Einbuchung
und zum digitalen Belegversand: Sie erhalten alles aus einer Hand.

Kontaktieren Sie uns. l

mE /\

LR Score Media Group SCORE MEDIA
J;.j-t.ﬂlf Gr;ntg'&c KGd " GROUP
E -www media.de / \




Ihre Ansprechpartner vor Ort | Servicebiiros

B |IHRE ANSPRECHPARTNER VOR ORT

Ausgabe

Augsburger Allgemeine —
Gesamt-, Nord- u. Hauptausgabe

Allgauer Zeitung —

Siidausgabe

NORDAUSGABE — Lokalausgaben

Aichacher Nachrichten

Augsburger Allgemeine —
Augsburger Land

Donau Zeitung

Donauwdrther Zeitung

Friedberger Allgemeine

Giinzburger Zeitung

lllertisser Zeitung

Mittelschwabische
Nachrichten

Landsberger Tagblatt

Mindelheimer Zeitung

Neuburger Rundschau

Neu-Ulmer Zeitung

Rieser Nachrichten

Schwabmiinchner Allgemeine —
Koénigsbrunner Zeitung

Donau Zeitung
c/o Wertinger Zeitung

Nationale Vermarktung

Score Media Group GmbH & Co. KG

Anschrift

- Postfach, 86133 Augsburg

Postfach 3155, 87440 Kempten

Curt-Frenzel-Str. 2,

: 86167 Augsburg

Curt-Frenzel-Str. 2,
86167 Augsburg

GroRe Allee 47, 89407 Dillingen

Heilig-Kreuz-Str. 12,
86609 Donauwdrth

Curt-Frenzel-Str. 2,

86167 Augsburg

Hofgasse 9, 89312 Glinzburg

Marktplatz 11, 89257 lllertissen

Bahnhofstr. 50,
86381 Krumbach

Von-Kithimann-Str. 3,
86899 Landsberg

: Maximilianstr. 14,

87719 Mindelheim
Gartnerweg 7,

: 86825 Bad Worishofen

Fiirstgarten-Center,

Farberstrale C 89, 86633 Neuburg

Ludwigstr. 10, 89231 Neu-Ulm

Deininger Str. 8, 86720 Nordlingen

Kaufbeurer Strasse 3,
86830 Schwabmiinchen

- GroBe Allee 47, 89407 Dillingen

Tel.

- [0821]777-0

[0831]206-242

[08251) 898113 und

89 81-15

[0821]29821-20

[09071] 79 49-41

[0906] 78 06-44

(08 21] 6507 04-30

[08221]917-25

[07303]175-30

[08282]907-0

[08191]326-111

[08261]9913-10
[08247] 3503-10

[08431] 6776-20

[0731]7071-40

[09081] 83-246

[08232]9677-13

- [09071] 79 49-41

Willstatter StraRe 62
40549 Dusseldorf

Nielsen-Gebiet Name Adresse
Nielsen | hansmann.medial! Goldbekplatz 3
UG (haftungsbeschrankt) 22303 Hamburg
Nielsen II VERLAGS-MEDIEN-SERVICE Weinsbergstr. 190
Egberts und Goralczyk oHG 50825 Koln
. . . . Hans-Gebhardt-Str. 26
Nielsen llla Leikauf Medienservice GmbH 97280 Remlingen
Nielsen lllb Schaible MedienPartner Friedrichstr. 8
Stidwest GmbH 70736 Fellbach (bei Stuttgart)
A MEDIEN-SERVICE-BAYERN Industriestr. 23
Nielsen IV i .
Verlagsbiiro von Schroetter e K. 86919 Utting
Nielsen V, VI, VII TSB Tageszeitungs-Service Berlin Giesendorfer Str. 29

Printmedien Marketing GmbH

12207 Berlin (Lichterfelde)

E-Mail

: anzeigen@augsburger-allgemeine.de

anzeigenleitung @azv.de

- anzeigen@aichacher-nachrichten.de

anzeigen-landkreis@augsburger-
allgemeine.de

anzeigen@donau-zeitung.de

anzeigen@donauwoerther-zeitung.de

anzeigen@friedberger-allgemeine.de

anzeigen@guenzburger-zeitung.de

anzeigen@illertisser-zeitung.de

anzeigen@ziegler-druck.de

anzeigen@landsberger-tagblatt.de

anzeigen@mindelheimer-zeitung.de

anzeigen@neuburger-rundschau.de

anzeigen@nuz.de

anzeigen@rieser-nachrichten.de

anzeigen@schwabmuenchner-
allgemeine.de

‘anzeigen@wertinger-zeitung.de

Kontakt

Tel. [040] 60 9188-01
Fax [040] 6032135

Tel. [0221] 70 90 43-0
Fax [0221] 70 90 43-10

Tel.[069] 153256 290

Tel. [0711] 2594 34-3
Fax [0711] 2594 34-44

Tel.[08806] 92464-00

Tel. [030] 7730 06-0
Fax [030] 7730 06-20

Allgéuer

Zeitung

Internet
- augsburger-allgemeine.de

allgaeuer-zeitung.de

- aichacher-nachrichten.de
augsburger-allgemeine-land.de
donau-zeitung.de
donauwoerther-zeitung.de
friedberger-allgemeine.de
guenzburger-zeitung.de
illertisser-zeitung.de
mittelschwaebische-nachrichten.de

landsberger-tagblatt.de
mindelheimer-zeitung.de

neuburger-rundschau.de

nuz.de

rieser-nachrichten.de
schwabmuenchner-allgemeine.de

- wertinger-zeitung.de

info@score-media.de
www.score-media.de

E-Mail/Internet

info@hansmann.media
hansmann.media

info@zeitungsteam-koeln.de
zeitungsteam-koeln.de

kontakt@leikauf-medienservice.de
leikauf-medienservice.de

bawue@medienpartner.net
medienpartner.net

kontakt@vonschroetter.de
vonschroetter.de

kontakt@verlagesbuero-tsb.de
verlagsbuero-tsb.de

Augsburger Allgemeine

Alles wa w




Allgemeine Verlagsangaben und technische Angaben

B ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN UND INFORMATIONEN

Verlag

Presse-Druck- und Verlags-GmbH, Postfach, 86133 Augsburg
Curt-Frenzel-StralRe 2, 86167 Augsburg, Tel. [08 21] 777-0
Direktkontakt

Uberregionale Anzeigen + Werbeagenturen:

verkauf-national@augsburger-allgemeine.de Tel.[0821] 777-2428  Fax -24 65
Lokale gewerbliche Anzeigen:

anzeigen@augsburger-allgemeine.de Tel.[0821] 777-2420  Fax -2585
Touristikanzeigen:

manuela.schaumann@augsburger-allgemeine.de  Tel.[0821] 777-2578  Fax -2558
Prospektbeilagen:

prospektbeilagen@augsburger-allgemeine.de Tel.[0821] 777-2438  Fax-2439
Themenwelten/Sonderthemen:

themenwelten@augsburger-allgemeine.de Tel.[0821] 777-2483  Fax-2415
Online-Werbung:

online-werbung@augsburger-allgemeine.de Tel.[0821] 777-3214  Fax -2451

Private Anzeigen:

anzeigen@augsburger-allgemeine.de Tel.[0821] 777-2500  Fax -2585

Bankverbindungen
Stadtsparkasse Augsburg

IBAN DE17 72050000 0000 0960 08
BIC AUGSDE77XXX

IBAN DE39 7202 0070 0003 3444 60
BIC HYVEDEMM408

IBAN DE94 7208 00010108 3016 00
BIC DRESDEFF720

UniCredit Bank HypoVereinsbank Augsburg

Commerzbank Augsburg

Zahlungsbedingung

sofort nach Rechnungserhalt

B TECHNISCHE ANGABEN ANZEIGENAUFTRAGE

Druck

Druckverfahren Rotations-Offsetdruck gemaR DIN ISO 12647-3
Andruck/Proof 4-fach gemaR DIN I1SO 12647-3

Farben Nach der Euroskala.

Rasterweite 122 Ipi (48 Linien/cm) mit elliptischem Rasterpunkt
Ausgabeformat PDF/X-1a: 2003

Belichter-Auflosung 1270 dpi (500 Linien/cm) 23
Tonwertzunahme 26 %, gemessen im 50%igen Rasterfeld ngj}ﬁlm
Max. Gesamtfarbauftrag 240 % =
Tonwertumfang 3bis97% T OLOR QUALITY ciup
Layout

Satzspiegel 327 mm breit/480 mm hoch

Satzspiegel Tabloid
Satzspiegel Panorama
Spaltenanzahl

233 mm breit/325 mm hoch (halbes Zeitungsformat)
676 mm breit/480 mm hoch

Anzeigenteil 7-spaltig; Textteil 6-spaltig
Umrechnungsfaktor: 1 Textspalte = 1,17 Anzeigenspalten

Spalten 1 2 3 4 5 6 7

Anzeigenteil = 45 mm
Textteil

Grundschriften

92mm 139 mm 186 mm : 233 mm : 280 mm : 327 mm
5Tmm 106 mm : 161mm : 2177 mm : 272 mm : 327 mm -

Anzeigenteil: Clearface Gothic/7,0 Punkt
Textteil: Recife-Text Regular/8,9 Punkt
Minimale Linienstarken  positiv/negativ 0,1 mm, gerastert 0,5mm

=Mit den Druckunterlagen muss eine schriftliche Auftragserteilung mit allen fiir die
Abwicklung erforderlichen Angaben erfolgen. Bei Datentibermittlung senden Sie
uns bitte per Post oder Fax ein Muster der Anzeige zur Kontrolle sowie Namen und
Rufnummer eines Ansprechpartners bei Riickfragen.

= Die Ubertragung muss bis zum Anzeigenschluss abgeschlossen sein.

Datenqualitat

MaRgeblich fiir die Qualitat der Druckwiedergabe ist die Einhaltung von DIN ISO
12647-3 in Verbindung mit dem QUIZ-Farbprofil ,ISOnewspaper26v4“ bei der
Konvertierung von RGB nach CMYK. Das Farbprofil zum Download finden Sie

unter mediadaten.augsburger-allgemeine.de/downloads.

Bitte beachten Sie unsere zusatzlichen Geschaftsbedingungen, Seite 38/39 Punkt 7.7.

Schlusstermine fuir Anzeigenauftrage und Druckunterlagen

der Gesamt-, Nord- und Hauptausgabe
Montagsausgabe: Freitag, 10 Uhr
Dienstagsausgabe: Montag, 8 Uhr
Reisejournal: Donnerstag, 12 Uhr
Mittwochsausgabe: ~ Montag, 17 Uhr
Donnerstagsausgabe: Dienstag, 17 Uhr
Freitagsausgabe: Mittwoch, 17 Uhr
Samstagsausgabe: Stellenanzeigen: Donnerstag, 10 Uhr
Alle ibrigen Anzeigen: Donnerstag, 16 Uhr
Fiir Sonderwerbeformen, Verlagsverdffentlichungen gelten individuelle Schluss-
termine. An Feiertagen gelten gesonderte Anzeigenschlusstermine. Die detaillierten
Anzeigenschliisse der Lokalausgaben und der Wochenzeitungen entnehmen Sie bitte
den Seiten 4 und 11.

Rlcktrittstermine
wie Schlusstermine

Erscheinungsweise

Tageszeitung:
Wochenzeitung ,extra“:

werktaglich morgens
wochentlich am Samstag

Anzeigen-Sonderformate
siehe Seite 1011

Agenturprovision
Anerkannte Werbeagenturen erhalten 15% auf den Grundpreis
Chiffregebihr

10,90 zuziiglich der jeweils geltenden gesetzlichen Mehrwertsteuer (Postzusendung)

Geschaftsbedingungen

Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen,
Beilagen und digitale Werbemittel ausgefihrt (s. S. 38/39 oder unter
augsburger-allgemeine.de/agb).

Datenubermittlung
E-Mail (bis max. 20 MB)  druckunterlagen@augsburger-allgemeine.de
Web-Upload (> 20 MB)

https://datentransferportal.mgpd.de
Kennwort: Augsburg

Weitere Ubertragungsmaéglichkeiten erfragen Sie bei lhrem Mediaberater.
Anlieferung ist auch tiber den internationalen Quickcut-Service moglich.
Infos dazu unter adstream.de.

Formate

Datei: PDF/X-1a: 2003 (PDF-Version 1.4 mit Transparenzen) mit inkludierten
Schriften und ISONewspaper-Ausgabebedingung (Output Intent).
Bilder, Logos, Grafiken und Schriften im Farbraum CMYK erstellt mit
ISONewspaper-Farbprofil

Bildauflésung: Graustufenbild/Farbbild: 300 ppi

Bitte libermitteln Sie keine nativen Formate wie *.indd, *.qxd, *.cdr, *.doc, *.docx etc.

Die zu Uibertragende Datei muss in einem Ordner verpackt werden. Dieser Ordner soll

mit dem Namen des Anzeigenkunden versehen werden. Zusdtzlich muss eine einfa-

che Textdatei mit Hersteller und Rufnummer fiir evtl. Riickfragen, Erscheinungster-

min und Ausgabe erstellt werden. Komprimierung mit WinZip oder Stuffit.

Wichtige Hinweise flir Farbanzeigen

= Aus technischen Griinden werden Zusatzfarben aus den Skalenfarben Cyan, Magenta
und Yellow gedruckt und kénnen deshalb vom Farbton anderer Farbfacher abweichen.
Prozessbedingte Farbtonschwankungen berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen.

= Bei der Erstellung von Druckunterlagen mit HKS-Z-Farben ist auf die richtige
Schreibweise (z.B. HKS05 oder HKS13) und die in unserem Farbféacher dafir definier-
ten CMYK-Werte zu achten. Informationen zu unserem Farbfacher finden Sie unter
mediadaten.augsburger-allgemeine.de/farbfaecher.

= Verarbeitet werden Composite-Daten (unsepariert) mit HKS-Z-Farben oder
Prozessfarben, wobei die korrekte Farbseparation gewdhrleistet sein muss.

Kontakt

Technische Rickfragen — Tel.[0821] 777-2541

Alle technischen Angaben finden Sie auch online unter
mediadaten.augsburger-aligemeine.de/infos




Technische Angaben Prospektbeilagen

B TECHNISCHE ANGABEN PROSPEKTBEILAGEN

Format

=Minimal 10,0 x 14,8 cm/Maximal 25,5 x 35 cm

Bei mehrseitigen Beilagen mit einer Lange ab 23 cm muss der Bund an der langen
Seite sein.

Gewicht
=50 g/hohere Gewichte bis 100 g auf Anfrage

Falzarten

= Mehrseitige Beilagen kdnnen nur als Kreuz-, Wickel- oder Mittenfalz verarbeitet werden.

= Zickzack- (\/\/\) und Fensterfalz (\""/) sowie Kreis-, Oval- oder dhnliche Sonder-
formate lassen sich nicht verarbeiten.

= Mehrseitige Beilagen mit Formaten groRer als DIN A5 miissen den Falz auf der langen
Seite haben.

Papiergewicht

=Beilagen im Format DIN A6 miissen mindestens ein Gewicht von 6g, im Format
DIN A5 von mind. 7 g und im Format DIN A4 von mind. 7,5 g aufweisen; Beilagen
groBer als DIN A4 miissen ein Gewicht von mind. 8 g aufweisen

= Bei Einzelblattern oder niederem Papiergewicht sind Doppelbelegungen nicht
auszuschlieBen.

=weitere detaillierte Infos zur Beschaffenheit und zur Anlieferung von
Fremdbeilagen (technische Richtlinien) finden Sie unter
Technische-Datenblatt_gueltig_August-2020.pdf (presse-druck.de)

Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten)

= Postkarten sind in der Beilage grundsétzlich innen, blindig im Falz zum Kopf oder
FuR der Beilage, anzukleben.

- Bei allen Beilagen mit auRen angeklebten Produkten bzw. mit eingeklebten Waren-
proben ist eine Abstimmung mit dem Verlag notwendig.

Anlieferungszustand

» Alle Beilagen missen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein.

- Beilagen miissen sich problemlos vereinzeln lassen und diirfen am Schnitt keine
Verblockung durch stumpfe Messer aufweisen.

- Beiprodukte missen in der Art beschaffen sein, dass eine industrielle Weiterverar-
beitung auch auf Hochleistungsmaschinen ohne zusatzliche manuelle Eingriffe
moglich ist.

= Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene
oder feucht gewordene Beilagen kénnen nicht verarbeitet werden.

= Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagertem
(rundem) Riicken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

= Sollten die angelieferten Prospektbeilagen in einer Teil- oder der Gesamtmenge
aufgrund ihrer Beschaffenheit (z. B. verklebt, verblockt, angeschnitten u. A.) nicht
maschinell verarbeitbar sein, kann die laufende Produktion hochstens 30 Minuten
verzdgert werden um technische Optionen zu priifen. Sollte es in diesem Zeitraum
nicht moglich sein, die Beilagen maschinell zu verarbeiten, kdnnen die Prospektbei-
lagen nicht bzw. nur die verarbeitbare Teilmenge eingesteckt und verteilt werden.

- Beilagen die in Kartonagen angeliefert werden verursachen einen Mehraufwand
der im Bedarfsfall mit zusétzlichen Kosten bewertet wird

Palettierung/Lagenbildung

- Die Beilagen miissen auf Euro-Paletten gestapelt sein und diirfen eine maximale
Ladehéhe von 120 cm nicht Giberschreiten.

- Beilagen sind gegen eventuelle Transportschaden und gegen das Eindringen von
Feuchtigkeit zu schiitzen.

- Jede Palette muss deutlich und sichtbar mit einer Palettenkarte mit folgenden
Angaben gekennzeichnet sein:
a) Zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben
b) Erscheinungstermin

) Auftraggeber der Beilage

) Beilagentitel oder Motiv der Beilage

) Absender und Empfanger
f) Anzahl der Paletten
g) Gesamtstiickzahl der gelieferten Beilagen
h) Stlickzahl der Beilagen je Palette

- Paketqualitat: Die ungebundenen, unverschrankten, kantengeraden Lagen sollen
eine Hohe von 10 bis 12 cm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind.

« Eine Vorsortierung wegen zu diinner Lagen darf nicht notwendig sein.

= Beilagen bis 100g Exemplargewicht diirfen keine biindelweise Umreifung aufwei-
sen; Beilagen tiber 100g Exemplargewicht sind in gleichzahligen Biindel kreuzweise
zu umreifen.
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Lieferschein
- Jeder Anlieferung muss ein Lieferschein beiliegen.
= Der Lieferschein soll textgleich zur Palettenkarte lauten.

Teilbelegungen

- Die Unterbringung in genau begrenzten Teilauflagen erfolgt bestmaoglich.
Geringfligige Gebietsabweichungen berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen.

- Fiir alle Teilbelegungen behalt sich der Verlag ein Schieberecht vor.

= Auflagenhdhe auf Anfrage.

Draht-Riickenheftung

« Die Draht-Riickenheftung sollte moglichst vermieden werden. Bei Verwendung muss
die Drahtstarke der Riickenstérke der Beilage angemessen sein und darf keinesfalls
starker als diese sein. Die Klammerung muss ordentlich ausgefiihrt sein.

+ Dlinne Beilagen sollten grundsatzlich mit Riicken- oder Falzleimung hergestellt werden.

Packmitteleinsatz

+ Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu beschranken.
+ Paletten und Deckelbretter sind im Mehrwegverfahren zu nutzen.

+ Paletten-Umreifung mit PET-Band. Metallbander sind untersagt.

+ Kunststoffmaterialien missen aus PE sein.

+ Die Kartonagen miissen recyclingfahig sein.

+ Als Verpackungsmaterial darf kein Verbundmaterial eingesetzt werden.

» Der Lieferant von Beilagen ist zur Rlicknahme der Transportverpackungen verpflichtet.

Doppelbelegung
+ Doppelbelegungen sind nicht vollig auszuschlieBen, vor allem bei Einzelbldttern oder
niederem Papiergewicht.

+ Fehlstreuungen, Fehlbelegungen oder Doppelbelegungen von ca. 2 % sind branchen-
ublich.

Anlieferungs-/Riicktrittstermin

4 Werktage vor dem vereinbarten Erscheinungstermin frei Haus, friihestens jedoch
14 Tage vorher. Warenanlieferungszeiten siehe Lieferanschriften. (Ausnahme in
Wochen mit Feiertagen).

Bei Storno nach dem Riicktrittstermin oder bei nicht termingerechter Anlieferung der
Beilagen berechnet der Verlag eine Ausfallgebiihr in Hohe von 50 % auf der Basis der
niedrigsten Gewichtsstufe.

Aufmachung

Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteiles der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, und kombinierte
Beilagen von 2 oder mehr Werbungtreibenden werden nicht angenommen.

Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung
ist aus wettbewerbsrechtlichen Griinden nicht moglich.

Disposition
maximal 1Jahrim Voraus.

Geschaftsbedingungen

Auftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters bindend. Beilagenauftrage
werden mit der (iblichen Sorgfalt erledigt. Der Verlag haftet nicht bei Verlust einzelner
Beilagen auf dem Vertriebsweg.

Beilagenauftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen,
Beilagen und digitale Werbemittel ausgefiihrt (s. S. 38/39 oder unter
augsburger-allgemeine.de/agb).
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

B ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DER PRESSE-DRUCK- UND VERLAGS-GMBH
FUR ANZEIGEN, BEILAGEN UND DIGITALE WERBEMITTEL
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Geltungsbereich

Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Presse-Druck- und Verlags-GmbH, Curt-Frenzel-Str.2, 86167 Augsburg
(nachfolgend ,Verlag”) gelten fiir die Gestaltung von Anzeigen und Werbevideos und/oder Veréffentlichung von
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften des Verlages, fiir Anzeigen in Online-Rubrikenmarkten
des Verlags, fiir digitale Werbemittel auf dem Nachrichtenportal/in Newslettern der Augsburger Allgemeine
und ihrer Lokalausgaben sowie auf den Webseiten und auf den Social Media Kandlen des Verlages. Spezielle
Nutzungs- und Geschaftsbedingungen einzelner Online-Rubrikenmarkte oder weiterer Online-Dienste des Verlags
gehen diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen vor. Der Geltung von AGB des Auftraggebers wird hiermit
widersprochen.

,Auftrag”im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Veréffentlichung
einer oder mehrerer Anzeige/n und/oder der Vertrag iiber die Beilegung einer oder mehrerer Beilage/n eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift und/oder der Vertrag lber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeige/n in Online-Rubrikenmarkten des Verlags und/oder der Vertrag tber die
Veroffentlichung eines oder mehrerer digitaler Werbemittel/s auf dem Nachrichtenportal der Augsburger
Allgemeine und ihrer Lokalausgaben zum Zweck der Verbreitung.

,Abschluss” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist eine Vereinbarung zwischen
einem Geschéftskunden und dem Verlag tiber Auftrage fiir Printanzeigen mit etwaiger Online-Veroffentlichung.
Sie beinhaltet, dass der Auftraggeber im Laufe eines Jahres eine bestimmte Anzahl von Anzeigen bzw. Anzeigen-
millimetern abnehmen wird und dafiir einen Nachlass eingeraumt bekommt.

,Anzeige“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist eine Printanzeige in Zeitungen und
Zeitschriften, eine Online-Anzeige in Online-Rubrikenmérkten oder ein anderes digitales Werbemittel.

,Digitales Werbemittel” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist eine Werbeflache
in Webseiten des Verlags sowie auf seinen Social Media Kandlen, die beispielsweise aus einem oder mehreren
der folgende Elemente bestehen kann: aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.
a. Banner, Button), aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber
genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link, Hyper-
link).

Vertragsschluss, Stornierung

Auftrage konnen schriftlich, miindlich, per Fax, per E-Mail, telefonisch oder im Internet liber die Webseite des
Verlags beauftragt werden. Der Vertrag kommt zustande, wenn der Verlag den Auftrag annimmt.

Mit der Erteilung eines Auftrages erkennt der Auftraggeber diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen sowie die
Preislisten des Verlags an.

Der Verlag behilt sich vor, Auftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags
abzulehnen, insbesondere wenn deren Inhalt gegen Gesetze und/oder behérdliche Bestimmungen verstoRt, Rechte
Dritter verletzt oder deren Inhalt vom deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde
oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Bei Kenntnis von unzuldssigen Inhalten oder etwaigen Rechtsverletzungen in online verdffentlichten Anzeigen
kann der Verlag die Anzeige ganz oder teilweise ohne vorangegangene Benachrichtigung des Auftraggebers
l6schen oder sperren. Der Auftraggeber bleibt in diesem Fall zur Zahlung der vollen vertraglich vereinbarten
Vergiitung verpflichtet. Anspriiche jeglicher Art des Auftraggebers gegen den Verlag sind in diesem Zusammenhang
ausgeschlossen.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Bei einem Abschluss sind Print- sowie Onlineanzeigen im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

Bei einem Abschluss ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2.7 genannten
Frist auch (iber die im Abschluss genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Print- und Onlineanzeigen gegen
gesonderte Vergiitung zu beauftragen.

Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein
Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Der Verlag
ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

Eine Stornierung des Auftrags muss schriftlich oder in Textform (per Fax oder E-Mail) erfolgen und spatestens zum
Anzeigenschluss der betreffenden Ausgabe dem Verlag vorliegen. Satzkosten fiir rechtzeitig stornierte Anzeigen
stellt der Verlag in Rechnung. Riickzuzahlende Anzeigenbetrage werden um diese Satzkosten gekirzt.

Der Auftraggeber kann seine online veréffentlichte Anzeige bereits vor Beendigung der Vertragslaufzeit vom
Verlag deaktivieren lassen. Er bleibt in diesem Fall aber zur Zahlung der vollen vertraglich vereinbarten Vergiitung
verpflichtet.

und digif tel

Gi /b von g
Der Auftrag iiber die Herstellung und Veréffentlichung eines oder mehrerer gestalteter Anzeigen, digitaler
Werbemittel oder Bewegtbilder kommt durch Bestatigung des Auftrags durch den Verlag in Textform zustande.
Gegenstdnde des Vertrages sind - abhangig von der Wahl des Auftraggebers —die Erstellung und zeitlich befristete
Verdffentlichung eines oder mehrerer Anzeigen / digitaler Werbemittel / Bewegtbilder (nachfolgend: ,Werk*).

Der Verlag ist berechtigt, die ihm obliegenden Leistungen ganz oder teilweise durch Dritte erbringen zu lassen.
Soweit der Auftraggeber fur die Erstellung des Werkes dem Verlag Bild-, und/oder Ton-Material (nachfolgend:
,Material“) zur Verfligung stellt, ist dieses rechtzeitig zum vereinbarten Zeitpunkt in der vereinbarten Form an den
Verlag zu libergeben bzw. zu iibermitteln. Bei einer spateren Anlieferung behilt sich der Verlag das Recht vor, den
Liefertermin angemessen zu verschieben.

Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die ibermittelten Daten frei von Computerviren sind. Entdeckt der Verlag
auf einer ihm Ubermittelten Datei nichtsdestotrotz Computerviren, wird diese Datei gel6scht, ohne dass der
Auftraggeber hieraus Anspriiche — insbesondere wegen fehlender Sicherheitskopien — geltend machen kann. Der
Verlag behalt sich vor, den Auftraggeber auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch Schadsoftware
des Auftraggebers beim Verlag Schidden entstanden sind.

Fiir den Inhalt des vom Auftraggeber bereit gestellten Materials und die Klarung samtlicher Rechte hieran
ist ausschlieBlich der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag tibernimmt keine rechtliche Priifung des vom
Auftraggeber erhaltenen Materials, auch nicht auf Richtigkeit und Vollstandigkeit. Der Auftraggeber garantiert,
dass das von ihm angelieferte Material rechtmaBig ist, insbesondere nicht gegen marken-, urheber-, medien-,
presse-, werbe- oder wettbewerbsrechtliche Vorschriften verstoRt und keine Rechte Dritter verletzt. Der
Auftraggeber stellt den Verlag insoweit von allen Anspriichen Dritter frei, die aus oder im Zusammenhang mit
dem von ihm iibermittelten Material entstehen. Die Freistellung umfasst auch die daraus entstehenden Kosten der
Rechtsverteidigung. Im Ubrigen gelten die Regelungen aus Punkt 10.2.

Die Leistungen des Verlages beinhalten, vorbehaltlich ausdriicklicher Vereinbarung, keine rechtliche Priifung
oder rechtliche Beratung (zum Beispiel markenrechtlicher, urheberrechtlicher, datenschutzrechtlicher oder
wettbewerbsrechtlicher Art) sowie Erfiillung von gesetzlichen Informationspflichten des Kunden (z.B. Anbieter-
kennzeichnung, Datenschutzerklarung, Verbraucherunterrichtung bei Fernabsatzvertrdgen, Priifungspflichten
bei Linksetzung, Priifungspflichten fiir die Inhalte von Forumsdiskussionen, Blogs und Chatraumen, Pflichten zu
Beachtung medienrechtlicher Vorschriften, insbesondere Vorschriften zum Schutz von Kindern und Jugendlichen,
etc).

Der Verlag ist berechtigt, das vom Auftraggeber libergebene Material zuriickzuweisen, wenn hierfiir ein sachlicher
Grund vorliegt, insbesondere das Material vom Deutschen Werberat beanstandet wurde, das Material gegen
geltendes Recht oder die guten Sitten verst6Rt, wegen seines Inhaltsfiir den Verlag unzumutbar ist oder gegen die
technischen Richtlinien des Verlages verstoRen.

Der Auftraggeber benennt einen Ansprechpartner, der Verlag fiir Riickfragen und zur Abstimmung von Einzelheiten
in Bezug auf die digitalen Werbemittel zur Verfiigung steht. Wenn nicht anders vereinbart, ist der Auftraggeber
verantwortlich alle erforderlichen Film- und Fotogenehmigungen und Einverstandniserklarungen fiir den Verlag
einzuholen.

Der Verlag tibermittelt dem Auftraggeber einen Korrekturabzug zur Priifung des Werks. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, das vertragsmaBig hergestellte Werk abzunehmen. Wegen unwesentlicher Mdngel kann die Abnahme
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nicht verweigert werden. Wird bis zu einem 5 Werktagen nach Ubermittlung des Korrekturabzuges bzw. 4 Stunden
vor dem jeweiligen Anzeigenschluss keine Abnahme erklért und werden keine Uberarbeitungen verlangt, gilt das
Werk als abgenommen.

Der Auftraggeber erklart sich damit einverstanden, dass der Verlag eine eigene kreative Gestaltungsfreiheit bei der
Erstellung des Werks hat. Der Verlag behilt sich vor, Anderungen wihrend der Kampagne an Texten, Uberschriften
und Bildern der Anzeigen vorzunehmen.

Soweit nicht anders vereinbart, erhalt der Auftraggeber das einfache, zeitlich, rdumlich und inhaltlich unbe-
schrankte Nutzungsrecht fiir die Verbreitung und Veroffentlichung des Werkes. Die Bearbeitung des Werkes
darf nur nach vorheriger Absprache und schriftlichem Zugesténdnis erfolgen.

Auf Aufforderung des Verlags hat der Auftraggeber die Veroffentlichung, Verbreitung, offentliche Zugéng-
lichmachung, Sendung und &ffentliche Wiedergabe des vertragsgegenstindlichen Werkes unverziiglich einzu-
stellen. Dies gilt insbesondere fiir den Fall, dass ein am Videodreh Mitwirkender die urspriinglich erteilte
Einwilligung in die Erstellung und Veroffentlichung von Film- und Fotoaufnahmen widerruft. Der Verlag tibernimmt
in diesem Fall keine Haftung.

Widerrufsrecht fiir Verbraucher

Ist der Auftraggeber Verbraucher (natiirliche Person, die ein Rechtsgeschaft zu Zwecken abschlieft, die liberwiegend
weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbststandigen beruflichen Tatigkeit zugerechnet werden kénnen), hat
er bei Auftragserteilung im Wege des Fernabsatzes (d.h. per Post, Fax, Telefon oder Internet) ein gesetzliches
Widerrufsrecht. Bei Auftragserteilung in einer Geschiftsstelle des Verlages besteht kein Widerrufsrecht. Bei
Auftragserteilung im Wege des Fernabsatzes ist die Zustimmung des Auftraggebers erforderlich, dass die
Dienstleistung vor Ablauf der Widerrufsfrist beginnen soll; dadurch erlischt das Widerrufsrecht unter Umstéanden
bei vollstandiger Ausfiihrung des Auftrags vorzeitig.

— Widerrufsbelehrung fiir Verbraucher —

Widerrufsrecht

Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Griinden diesen Vertrag zu widerrufen.

Die Widerrufsfrist betragt vierzehn Tage ab dem Tag des Vertragsabschlusses.

Um Ihr Widerrufsrecht auszuiiben, miissen Sie uns (Presse-Druck- und Verlags-GmbH, Curt-Frenzel-StraRe. 2, 86167
Augsburg, Telefon: 0821/777-2500, Fax: 0821/777-2585, E-Mail: anzeigen@augsburger-allgemeine.de) mittels einer
eindeutigen Erklarung (z.B. ein mit der Post versandter Brief, Telefax oder E-Mail) tiber Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu
widerrufen, informieren. Sie kénnen dafiir das Muster-Widerrufsformular (abrufbar unter: http://www5.azol.de/online-
verlag/download/Muster_Widerrufsformular.pdf ) verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist.

Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mitteilung tber die Ausiibung des Widerrufsrechts vor Ablauf
der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs

Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von Ihnen erhalten haben, einschlieRlich
der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusatzlichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung
als die von uns angebotene, giinstigste Standardlieferung gewahlt haben), unverziiglich und spatestens binnen vierzehn
Tagen ab dem Tag zuriickzuzahlen, an dem die Mitteilung tber Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist.
Fiir diese Riickzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der urspriinglichen Transaktion eingesetzt
haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdriicklich etwas anderes vereinbart; in keinem Fall werden lhnen wegen dieser
Riickzahlung Entgelte berechnet.

Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen wahrend der Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns einen
angemessenen Betrag zu zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausiibung des
Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten Dienstleistungen im Vergleich zum
Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen Dienstleistungen entspricht.

—Ende der Widerrufbelehrung —
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Preise, Nachlasse

Die Anzeigen- und Beilagenpreise bestimmen sich grundsatzlich nach den jeweils aktuellen Preislisten des Verlags.
Fiir Sonderbeilagen und Sonderveréffentlichungen kénnen von den Parteien gesonderte Preise vereinbart werden.
Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage — oder wenn eine Auflage nicht genannt ist — die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15v. H.,

bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,

bei einer Auflage Giber 500 000 Exemplaren 5v. H. betragt.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Der Auftraggeber hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss getatigt hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Anspriiche auf riickwirkenden Nachlass miissen spatestens
vier Wochen nach Ablauf des Auftragsjahres in Textform geltend gemacht werden.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die
Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen von Printanzeigen werden Text-Millimeter dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Bei Insolvenz, Vergleich und Liquidation des Auftraggebers entfillt jeder gewahrte Nachlass, es sei denn, der Ver-
trag wird vollstandig erfiillt.

Den Tochterunternehmen eines Konzerns kann nach Vereinbarung ein Konzernrabatt gewahrt werden. Voraus-
setzung fiir die Gewdhrung eines Konzernrabattes ist der schriftliche Nachweis einer Beteiligung von mindestens
51 Prozent. Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschliissen gewahrt. Keine
Anwendung erfolgt z.B. beim Zusammenschluss verschiedener selbsténdiger hoheitlicher Organisationen oder bei
Zusammenschliissen, bei denen Korperschaften des 6ffentlichen Rechts beteiligt sind.

Werbeagenturen und Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Die Werbeagentur erhalt die Mit-
tlungsvergiitung ausschlieBlich auf den Grundpreis.

Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch fir Auftrige aus laufenden
Abschliissen sofort in Kraft, wenn nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde. Eine Anderung ist
friihestens vier Monate nach Abschluss des ersten Vertrages zuldssig.

Zahlung

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Veréffentlichung/Laufzeitbeginn der Anzeige tibersandt. Der Rechnungsbetrag ist sofort fallig, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug werden Zinsen in der jeweils geltenden gesetzlichen Hohe sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Abschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen und/oder die Annahme weiterer Beilagen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrédge abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg der Printanzeige. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags tiber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
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Ausfiihrung von Auftragen

Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieRlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder mit bestimmten Platzierungen veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgebildet, ohne dass dies
der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Eine falsche Rubrizierung durch den Auftraggeber ist unzuldssig und kann
ohne vorherige Benachrichtigung des Auftraggebers vom Verlag berichtigt werden.

Textteil-Anzeigen sind Printanzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und technisch verarbeitbarer Druckunterlagen/Werbemittel oder
Prospektbeilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Daten fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Auftraggeber tragt die Gefahr der Ubermittlung der zur Versffentlichung
bestimmten Unterlagen, bei elektronischer Ubermittlung insbesondere die Gefahr fiir den Verlust von Daten.
Bei Prospektbeilagen, die in einer Teil- oder der Gesamtmenge aufgrund ihrer Beschaffenheit nicht maschinell
weiterverarbeitet werden kénnen (z.B. verklebt, verblockt, angeschnitten etc.), kann die laufende Produktion
héchstens um 30 Minuten verzégert werden, um technische Optionen zu priifen. Sollte es in diesem Zeitraum nicht
moglich sein, die Beilagen maschinell zu verarbeiten, konnen die Prospektbeilagen nicht bzw. nur die verarbeitbare
Teilmenge eingesteckt und verteilt werden.

Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen oder Anderungen und bei unleserlichen Manuskripten tibernimmt der
Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Ausfiihrung.

Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zurlickgesandten Korrekturabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Printanzeige tbliche, tatséchliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Elektronisch iibermittelte Druckunterlagen miissen den Erfordernissen des Verlags vollstandig entsprechen. Fiir
Abweichungen von den Verlagserfordernissen, fehlerhafte Dateien, fehlende Auftragsunterlagen und Andrucke
sowie fir die fehlerhafte Ubermittlung tibernimmt der Verlag keine Haftung. Der Auftraggeber stellt dem Verlag
Druckunterlagen nach DIN ISO 12647-3 (Norm fiir den standardisierten Zeitungsdruck, die alle qualitatsrelevanten
Parameter im Herstellungsprozess definiert) sowie gemaR den technischen Angaben in den Preislisten zur
Verfligung. Ein farbverbindlicher Proof ist bei mehrfarbigen Anzeigen Bestandteil dieser Druckunterlagen. Sollte
keine verbindliche Farbvorlage rechtzeitig vorhanden sein, liegt die Farbgebung im Druck im Ermessen des Verlags
und ist von Preisminderungsanspriichen ausgeschlossen.

Elektronisch iibermittelte Dateien hat der Auftraggeber frei von sog. Computerviren und/oder sonstigen Schadens-
quellen zu liefern. Bei Feststellen von Schadensquellen jedweder Art in einer libermittelten Datei wird der
Verlag von dieser Datei keinen Gebrauch machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung
erforderlich I6schen. In diesem Fall gilt die Datei als nicht geliefert. Der Verlag behalt sich vor, den Auftraggeber auf
Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn ihm durch eine vom Auftraggeber infiltrierte Schadensquelle ein
Schaden entstanden ist.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen/Werbemittel und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen. Hat der Verlag die optische und technische Gestaltung der Anzeige und/ oder Beilage fiir
den Auftraggeber ausgefiihrt, so ist eine Verwendung dieser Vorlage zum Zweck anderweitiger Versffentlichungen
nur mit ausdriicklicher Zustimmung des Verlags gestattet.

Platzierungsangaben bei Auftragen kénnen nur als Wunsch, nicht jedoch als Bedingung geaufert werden.

Der Verlag darf Printanzeigen auch ohne Riicksprache mit dem Auftraggeber parallel in Online-Rubrikenmarkten
des Verlags im Internet verdffentlichen. Unbeschadet des Rechts des Verlags Printanzeigen nach eigenem
Ermessen parallel online zu verdffentlichen, kann zu einer Printanzeige die parallele Online-Veroffentlichung
als kostenpflichtige Zusatzoption beauftragt werden. Ist die Online-Veroffentlichung nicht als kostenpflichtige
Zusatzoption beauftragt oder vom Verlag ausdriicklich zugesagt worden, besteht hierauf kein Anspruch.

Reine Online-Anzeigen werden nur online in der entsprechenden Rubrik und fiir den vereinbarten Zeitraum
veroffentlicht. Die Platzierung einer Online-Anzeige erfolgt nach dem Ermessen des Verlags. Ein Anspruch auf eine
bestimmte Platzierung besteht nur, wenn die besondere Platzierung ausdriicklich vereinbart ist.

Auf den Ausschluss von Konkurrenzanzeigen/Mitbewerbern besteht kein Anspruch.

Chiffreanzeigen

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu
verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden
Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN
A4 (Gewicht 1.000 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann jedoch einzelvertraglich fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden
Geblhren/Kosten tibernimmt.

Digitale Werbemittel

Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass liber die digitalen Werbemittel nicht auf Webseiten und/oder Daten
zugegriffen werden kann, die gegen geltendes Recht und/oder Rechte Dritter verstoRen und/oder unzumutbare
Inhalte, insbesondere rassistischer, gewaltverherrlichender oder pornografischer Natur, aufweisen. Selbiges gilt fiir
das digitale Werbemittel selbst.

Der Auftraggeber raumt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung des Werbemittels in Online-Medien aller Art,
einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz-, Marken- und Kenn-
zeichnungsrechte und sonstigen Rechte ein, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, 6ffentlichen
Zuganglichmachung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, Einstellung in/ Entnahme aus einer Datenbank und
Bereithalten zum Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen 6rtlich unbegrenzt eingeraumt und berechtigen zur Schaltung
mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

Der Verlag gewdhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils tiblichen technischen
Standard entsprechende, bestmégliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass
es nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die
Gewahrleistung gilt nicht fir unwesentliche Fehler bei der Wiedergabe/Darstellung des Werbemittels. Ferner
ist die Gewahrleistung ausgeschlossen bei Fehlern der Wiedergabe/Darstellung, die hervorgerufen werden
durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser) oder durch
Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens durch
unvollstindige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder durch
einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert und der Verlag diese Falle nicht zu vertreten hat. Bei einem
Ausfall des Ad-Servers iiber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer
zeitgebundenen Festbuchung entféllt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere
Anspriiche des Auftraggebers richten sich nach Ziff. 11 dieser AGB.

Gewahrleistung

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat — sofern er nicht Verbraucher ist — die Veréffentlichung der von ihm in Auftrag gegebenen
Anzeige/n und/oder Beilage/n unverziiglich nach deren Veréffentlichung zu prifen. Reklamationen miissen vom
Auftraggeber bei offensichtlichen Méangeln grundsatzlich unverziiglich nach Veroffentlichung der Anzeige und/
oder Beilage, spatestens aber innerhalb von 2 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden, bei nicht offensichtlichen Mangeln binnen einer Woche nach erkennen des Mangels, spatestens jedoch
54 Wochen nach Veréffentlichung der Anzeige und/oder Beilage. Entspricht die Anzeige — trotz der rechtzeitigen
Lieferung einwandfreier Druckunterlagen/ Werbemittel — nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit
und wurde rechtzeitig reklamiert, kann Zahlungsminderung in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrdchtigt wurde oder die Veroffentlichung einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfullung) verlangt
werden. Der Anspruch auf Verdffentlichung einer Ersatzanzeige ist ganzlich ausgeschlossen, wenn dies fir den
Verlag mit unverhdltnismaRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige gesetzte
angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung oder ist diese unzumutbar oder schlagt fehl, so hat
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der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen
Mangeln der Anzeige ist die Riickgangigmachung des Auftrages ausgeschlossen. Gewahrleistungsanspriiche von
Kaufleuten und Unternehmern verjahren 12 Monate nach Verdffentlichung der entsprechenden Anzeige oder
Beilage.

Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim
Druckvorgang deutlich, so stehen dem Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche gegen den
Verlag zu. Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz gewéhrt, wenn der Auftraggeber
nicht rechtzeitig vor der nachsten Einschaltung auf den Fehler hinweist.

Der Verlag strebt die Einhaltung einer Verteilquote fiir wochentliche Anzeigenblatter von 90 bis 95 Prozent der
erreichbaren Haushalte im Verbreitungsgebiet an und kontrolliert die Einhaltung dieser Verteilquote selbst oder
durch den mit der Verteilung beauftragten Dienstleister stichprobenartig. Brancheniibliche Abweichungen von
dieser Verteilquote begriinden keine Gewahrleistungsanspriiche.

Haftung, Freistellung

Eine Haftung des Verlags auf Schadens- oder Aufwendungsersatz — gleich aus welchem Rechtsgrund — besteht
nur, wenn der Schaden bzw. die Aufwendungen auf Vorsatz oder grobe Fahrléssigkeit des Verlages zuriickzufiihren
sind oder durch schuldhafte Verletzung einer verkehrswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) in einer das
Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise vom Verlag verursacht wurden. Haftet der Verlag nach den
vorstehenden Grundsatzen dem Grunde nach, ohne dass Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit vorliegen, so ist die
Haftung des Verlags der Hhe nach auf den typischen Schadens- bzw. Aufwendungsumfang, der zum Zeitpunkt
des Vertragsschlusses verniinftigerweise voraussehbar war, und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage
zu zahlende Entgelt begrenzt. Der Verlag haftet nicht fiir den Werbeerfolg einer Anzeige und/oder Beilage. Die
vorstehenden Haftungsbeschrankungen bzw. -ausschliisse gelten nicht bei schuldhafter Verletzung von Leben,
Kdrper und Gesundheit, fiir Haftungsanspriiche nach dem Produkthaftungsgesetz sowie im Falle einer vertraglich
vereinbarten verschuldensunabhéngigen Einstandspflicht. Soweit die Haftung des Verlags nach den vorstehenden
Regelungen ausgeschlossen oder beschrdnkt ist, gilt dies auch fir die personliche Haftung seiner Organe,
Arbeitnehmer, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

Fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Anzeigen und Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Dem
Verlag obliegt keine Priifpflicht, ob die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter beeintrachtigen. Der Auftraggeber
stellt sicher, dass er alle zur Veréffentlichung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt
den Verlag von allen Anspriichen Dritter — gleich aus welchem Rechtsgrund — die wegen der Veroffentlichung
der Anzeigen oder Beilagen geltend gemacht werden, oder sonstigen Schéaden, die dem Verlag durch die
Veréffentlichung entstehen, frei. Die Freistellung umfasst auch evtl. erforderliche Rechtsverteidigungskosten. Der
Auftraggeber hat auch die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, Richtigstellung oder Widerruf, die
sich auf Tatsachenbehauptungen der veréffentlichten Anzeige beziehen, zu tragen, und zwar nach MaRgabe des
Jjeweils gliltigen Anzeigentarifs.

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Verlag nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt
oder aus anderen technischen Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund
gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern),
Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfiihrung des Auftrags
nach Moglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fiir den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach
Beseitigung der Storung bleibt der Vergiitungsanspruch des Verlags bestehen. Bei Nachholung des Auftrages nicht
innerhalb angemessener und zumutbarer Zeit hat der Auftraggeber Anspruch auf unverzigliche Riickzahlung der
von ihm insoweit entrichteten Vergiitung. Weitere Anspriiche des Auftraggebers sind ausgeschlossen. Der Verlag
wird den Auftraggeber unverziiglich tiber das Hindernis informieren.

Datenschutz

Die Verarbeitung personenbezogener Daten erfolgt geméaR den jeweils geltenden gesetzlichen Bestimmungen.
Die Datenschutzinformationen geméR Art. 13 Datenschutz-Grundverordnung werden in einem gesonderten
Dokument zur Verfligung gestellt und konnen unter folgendem Link abgerufen werden: www.augsburger-
allgemeine.de/datenschutz

Bei Geschaftskunden wird die E-Mail-Adresse des Ansprechpartners, die er bei der Auftragserteilung angegeben
hat, fiir die elektronische Ubersendung von Werbung fiir eigene ahnliche Waren und Dienstleistungen des Verlags,
verwendet. Der Geschaftskunde/ Ansprechpartner hat das Recht, dieser Verwendung seiner E-Mail-Adresse
jederzeit zu widersprechen, ohne dass hierfiir andere als die Ubermittlungskosten nach den Basistarifen entstehen.
Die Kontaktdaten fiir die Ausiibung des Widerspruchs finden sich im Impressum auf der Webseite des Verlags.
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Der Anbieter (Verlag) und der Auftraggeber sind jeweils gemeinsam fur die Verarbeitung personenbezogener
Daten verantwortlich, soweit der Anbieter (Verlag) dem Auftraggeber tber die Einbindung von Online-Werbe-
Technologien in das digitale Angebot gemaR dem TCF 2.0 Framework, die Verarbeitung personenbezogener Daten
von Nutzern des digitalen Angebots nach MaRgabe dieser Regelungen auch zu eigenen Zwecken ermoglicht. Das
TCF 2.0 ist die Uberarbeitete Version des urspriinglichen ,GDPR Transparency and Consent Framework (TCF)",
das vom Branchenverband International Advertising Bureau (IAB) Europe definiert wurde. Es dient dazu, auf der
Webseite eine giiltige Einwilligung der Nutzer einzuholen und diese an die Publisher, Advertiser, Verlage und
Technologiepartner weiterzuleiten.

Die Zwecke und jeweiligen Rechtsgrundlagen fiir die Verarbeitung personenbezogener Daten auf den digitalen
Angeboten des Anbieters (Verlags) sind im Einwilligungs- und Widerspruchsmanagement des digitalen Angebots
(sog. Consent-Management-Plattform, ,nachfolgend ,CMP*) definiert.

Pflichten des Auftraggebers

Sofern der Auftraggeber in seine digitalen Werbemittel Technologien einbindet, die personenbezogene Daten
verarbeiten, sind ausschlieRlich Technologien entsprechend den technischen Vorgaben des TCF 2.0 Frameworks zu
verwenden, die bereits vom Anbieter (Verlag) in dessen Datenschutzerklarung oder CMP beschrieben werden. Der
Auftraggeber verpflichtet sich insbesondere, die erhobenen personenbezogenen Daten ausschlieBlich in dem zur
jeweiligen Technologie beschriebenen Umfang, Art und Rechtsgrundlage zu verarbeiten.

Der Auftraggeber hat zu gewahrleisten, dass nur Datenverarbeitungen nach dem TCF 2.0 Framework erfolgen.

Der Auftraggeber unterstiitzt den Anbieter (Verlag) bei Anfragen von Betroffenen, die die hier beschriebene
Datenverarbeitung betreffen und beim Anbieter (Verlag) eingehen, auf Anfrage des Anbieters (Verlags) und stellt
die erforderlichen Informationen rechtzeitig zur Verfligung.

Pflichten des Anbieters

Der Anbieter (Verlag) verpflichtet sich, den Nutzern des digitalen Angebots die datenschutzrechtlichen Infor-
mationspflichten zu Umfang, Art und Rechtsgrundlage der jeweiligen Verarbeitung bereitzustellen. Der Anbieter
(Verlag) erméglicht dem Nutzer beim Aufruf des digitalen Angebots die Reichweite der Verarbeitung seiner
personenbezogener Daten und den Zugriff auf bzw. das Speichern von Informationen auf seinem Endgerat durch
entsprechende Einstellungen (z.B. in der CMP) in dem digitalen Angebot selbst zu bestimmen, und wahrend der
weiteren Nutzung entsprechende Widerrufs- und Widerspruchsmoglichkeiten anzubieten.

Der Anbieter (Verlag) hat beim Betrieb der CMP die Vorgaben des TCF 2.0 Framework zu beachten. Dies beinhaltet
insbesondere, dass der TCF 2.0 Consentstring so wie in den TCF 2.0 vorgegeben, verarbeitet und bereitgestellt wird.
Der Anbieter (Verlag) signalisiert der TCF 2.0-konformen Technologie des Auftraggebers die Einwilligungen und/
oder Widerspriiche der Nutzer mittels des TCF 2.0 Consentstrings tiber die CMP.

Der Anbieter (Verlag) beantwortet Anfragen betroffener Personen, die beim Anbieter (Verlag) eingehen und die hier
beschriebene Datenverarbeitung betreffen, soweit moglich selbst.

Schlussbestimmungen

Erfiillungsort ist — soweit es sich beim Kunden nicht um Verbraucher handelt — der Sitz des Verlags.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlags.

Es gilt ausschlieRlich deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts (CISG).

Hinweis zur Streitbeilegung:

Die Europdische Kommission stellt unter https://ec.europa.eu/consumers/odr/ eine Plattform zur auBergericht-
lichen Online-Streitbeilegung (sogenannte OS-Plattform) bereit.

Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz (VSBG):

Der Verlag ist zu der Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle weder
bereit noch verpflichtet.

Stand: 01.10.2024

Alliver Rugsburger Allgemeine
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B KONTAKT

Verlag

Presse-Druck- und Verlags-GmbH
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